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РусаковаЮлія 

ТЕНДЕНЦІЇ ЗАСТОСУВАННЯ ЖАНРУ «ЕКСПЛЕЙНЕР» В 

ПОЯСНЮВАЛЬНІЙ ЖУРНАЛІСТИЦІ 

 

У тезах розкрито поняття експелейнер, його виникнення та характеристика. 

Розглянуто актуальність пояснювальної журналістики та особливості й етапи 

створення експлейнерів. 

Ключові слова: Експлейнер, інформація, пояснювальнажурналістика, медіа, 

контент, аудиторія, формат, інтернет, відео. 

Thesis describes the concept of explainer, its emergence and characteristics. The 

relevance of explanatory journalism and the features and steps of creation explainers are 

considered. 

Key words: Explainer, information, explanatory journalism, media, content, audience, 

format, internet, video. 

 

Сучаснийсвітперенасичений інформацією. Завдяки тому, що 

суспільство створило попит на нові форми подачіінформації,  почали 

розвиваютися новітні медіатехнології, щосприють розвитку суспільства. Все 

більше уваги в світі приділяється пояснювальній журналістиці, яка 

сформувалася ще наприкінці ХХст., засновником якої вважають Джина 

Паттерсона із The St. Petersburg Times. Автор порталу «Democracy» Нейтан 

Піпенгер пояснювальну журналістику (з англ. “explainer journalism” або 

“explainatory journalism”) як вид журналістики, який зводить пояснення 

складних наукових, політичних або технічних явищ до простого опису, який 

зрозумілий пересічному споживачу матеріалу[1]. 

Інформуваннязавждибуло і залишається одним із головних завдань 

журналістики. Сьогодні нестримно розвивається і стає більш затребуваною 

пояснювальна функція журналістики: аудиторію цікавить не тільки "Що? Де? 

Коли?", а й "Чому? Як? Що буде далі?". Пояснювальна журналістика 

використовує різніжанри та форми для скорочення та спрощення складної 

інформації. Вона розрахованана непідготовленуаудиторію та не 
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використовуєскладнінауковітерміни і застосовуєвізуалізацію для 

кращогосприйняттяінформації.  

Сучасна аудиторія дедалі більше інформаціїсприймає через соціальні 

мережі, тож використовує нові відповідні формати. Так, з маркетингу у 

журналістику прийшов такий жанр, як експлейнер. Він вдало поєднав в собі 

основи пояснювальної журналістики, бонамагаєтьсяпояснитискладну 

інформацію простими словами і суть маркетингу, бо робить це за допомогою 

цікавих аудіо-візуальних засобів. Візуальний контент завжди приваблює 

споживачів, тому експлейнери завдяки цікавій анімації і хронометражу  

швидко привертають увагу та підтримуютьзацікавленість аудиторії. На 

думку Ломакиної А.С такі медіа як Vox або Vice є моноформатними. Тобто 

майже увесь їхній контент складають експлейнери. "Популярним такий 

формат став після запуску американського видання Vox, чиї пояснювальні 

картки стали свого роду золотим стандартом пояснювальноїжурналістики. 

Згодом в Voxвідмовилисявідвузького формату карток на користь графіки, 

відео, подкастів і власне пояснювального тексту" [4]. Їх завданням стало 

пояснювати, чому ця подіясталася і що зараз відбувається.  

Отже, експлейнери (пер. з англ. explainervideos) -  цевідео, які у простій 

та доступнійформішвидко та цікавопояснюютьскладніявища, аспекти та 

технології. Експлейнеримаютьсвоїособливості, тому не підходять для 

щоденнихвипусків новин. Зазвичай, вони потрібні, щобпояснитибудь-

якускладну тему, простежитипевні важливіабоісторичніявища, тощо. Вони 

стисло, але переконливодоносятьголовнуідеюінформації. Тому не дивно, 

щоексплейнери активно застосовують в різнихгалузях: медіа, освіті, бізнесі, 

науцітощо. Експлейнери мають свої відмінності серед іншого відеоконтенту. 

Заголовок - цечастише за все питання, на яке й відповідаєцейексплейнер. 

Щоб глядачі швидше змогли зрозуміти і запам'ятати складну інформацію, 

експлейнери «розбивають» інформацію на маленькі візуальні елементи. Ці 

захоплюючі відео використовують візуалізацію, яка може вплинути на 

глядача:  анімацію, голос за кадром, музику та інше.  
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Наведемо приклад експлейнеру з FacebookСуспільного Мовлення під 

назвою «Суспільне: ми – поряд» (рис. 1). В якому, протягом 0:27 секунд 

завдяки використанню графічних зображень з музикальним супроводом 

стисло розповідається про роботу Суспільного. Крім того, у Суспільне 

Культура з’явилася нова платформа для розповсюдження інформації — 

TikTok, де створюється пояснювальний контент на культурну тематику та 

важливі новини у короткому відеоформаті. 

 

Рис. 1 Скріншот відео «Суспільне: ми – поряд» 

 

Ще один приклад експлейнеру на Youtube має назву «Скільки триває 

лазерна корекція зору?» (рис. 2),  який допомагає зрозуміти як проходить 

корекція зору. Він створений за допомогою розповіді в реальному 

середовищі, без зайвих візуальних елементів. Лікар-офтальмолог розповідає 

всі етапи проведення операції за 0:28 секунд в доступній для споживача 

формі.  

Основні характеристики експлейнера такі: містить процес пояснення 

або відповіді щодо подій, явищ, ідей,  історії, питань, відмінностей одних 

явищ від інших, тощо. 
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Рис. 2  Скріншот відео «Скільки триває лазерна корекція зору?» 

 

Має зручний короткий хронометраж від 60 до 90 секунд. Створюється 

за допомогою дизайну, використовуючи елементи візуалізації: графічні 

схеми, таймлайни розвитку подій, фотографії, карти, архівні фото, 2D 

анімація зображень, 2D анімація графіки, мальована анімація, 3D анімація 

графіки, стоп-моушн, типографія.Створюється і розміщується в соціальних 

мережах, зручний для використання. Кожний експлейнер має свій фірмовий 

стиль – комбінацію кольорів, схем, графічні і словесні прийоми, малюнкі та 

інших елементи [1, c.19]. 

Враховуючи той факт, що аудиторія в першу чергу одразу звертає 

увагу на формати, які не потребують  зусиль та часу на їх розуміння, формат 

відео-експлейнерів це найкращий варіант для тих, хто не полюбляє багато 

читати і прагне заощадити час. Відеоексплейнер одночасно навчає, розважає 

глядачів і дає їм корисну інформацію [3]. 

До головних факторів створення експлейнерів належать: визначення 

цільової аудиторії, чіткі цілі повідомлення, зрозумілий аудиторії сценарій, 

використання візуальних елементів анімації, добірка музикального 

супроводу та звукових ефектів, вибір відповідного закадрового голосу. 

Кожен з цих факторів суттєво впливає на цільову аудиторію та забезпечує 

позитивні результати впливу та ефективності експлейнерів [5]. 
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Отже, щобзадовольнити потребу споживачів у пояснювальному 

контенті, медіа застосувало новий формат подачі інформації – експлейнер. 

Підсумовуючи, можна побачити, що завдяки появі нових технологій 

з’являються і нові можливості отримання інформації. Це одразу позначається 

на журналістиці  і впливає на традиційні засоби передавання інформації. 

Суспільство завжди потребує інформації, тому створює попит на новітні 

форми її подачі. Нові технології створюють нові формати, інформаційні 

ресурси переносяться в мережу інтернет. Так, зміни сприяли появі  нового 

формату у пояснювальній журналістиці – експлейнеру. 
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