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ТРЕВЕЛ-ЖУРНАЛІСТИКА У СВІТІ ПОСТПРАВДИ: ПЕРЕВІРКА 

ФАКТІВ І ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ МЕДІА 

 

Розкрито особливості тревел-журналістики в контексті постправди, виявлено 

ризики дезінформації та запропоновано методи перевірки фактів. Проаналізовано 

традиційні і цифрові медіа, соціальні мережі та онлайн-блоги, показано вплив емоційних 

наративів і стереотипів. Надано рекомендації щодо фактчекінгу та дотримання 

етичних стандартів журналістів. 

Ключові слова:тревел-журналістика, постправда, медіа, фактчекінг, 

дезінформація, етичні стандарти, соціальні мережі. 

The featuresoftraveljournalisminthecontextofpost-trutharerevealed, ther is 

ksofdisinformationareidentifiedandmethod soffact-checkin gareproposed. Traditional and digital 

media, social networks and online blogs areanalyzed, 

theinfluenceofemotionalnarrativesandstereotypesisshown. Recommendation saregivenforfact-

checking and compliancewith ethical standardsof journalists. 

Keywords: traveljournalism, post-truth, media, fact-checking, disinformation, 

ethicalstandards, socialnetworks. 

 

У сучасному світі журналістика переживає глибокі трансформації під 

впливом цифрових технологій, глобалізації та соціальних мереж. Одним із 

напрямів, який останнім часом набув значного розвитку, є тревел-

журналістика - жанр, що поєднує інформаційні, культурні та розважальні 

функції та формує уявлення аудиторії про різні країни, культури та регіони. 

У той же час поширення феномену постправди, тобто ситуацій, коли емоції 

та суб’єктивні переконання переважають над фактами, створює нові виклики 

для тревел-журналістики. 

Проблематика постправди особливо актуальна у сфері міжнародних 

подорожей, де аудиторія часто не має власного досвіду країн та регіонів і 

спирається на інформацію, представлену медіа. Неправдиві або перебільшені 
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матеріали можуть формувати стереотипи, спотворювати культурні реалії та 

сприяти поширенню дезінформації. Тому актуальним завданням стає 

інтеграція практик фактчекінгу, перевірки джерел та професійної етики у 

виробництво тревел-контенту. 

Тревел-журналістика поєднує репортажі, інтерв’ю, культурні огляди та 

туристичні поради у друкованих статтях, блогах, відео та подкастах, 

виконуючи інформаційну, культурну, соціальну та розважальну функції 

через об’єктивні дані, знайомство з традиціями та емоційний контент. 

Особливістю тревел-журналістики є висока вразливість до 

суб’єктивності та перебільшень. Автори часто прагнуть зробити контент 

більш привабливим, що іноді призводить до спотворення фактів або 

поширення міфів про країни та регіони. 

Концепція постправди означає, що громадська думка дедалі більше 

формується емоціями, а не фактами. У медіа це проявляється через вибіркове 

подання даних, візуальні маніпуляції та алгоритмічне підсилення емоційного 

контенту в соцмережах. У тревел-журналістиці це створює «туристичні 

ілюзії» та стереотипне висвітлення культур, що може негативно впливати на 

міжнародну репутацію. 

Дезінформація у тревел-журналістиці проявляється у фактичних 

неточностях, стереотипізації культур, маніпуляції емоціями та прихованому 

комерційному впливі. Такі ризики підкреслюють важливість дотримання 

професійних стандартів і перевірки інформації. 

Фактчекінг у тревел-журналістиці включає перевірку географічних і 

культурних даних через офіційні ресурси, наукові джерела та консультації 

місцевих експертів. Також важливо верифікувати фотографії та відео, 

перевіряти їхні дати й авторство, а матеріали, пов’язані зі спонсорством, 

маркувати етично та відкрито. Крім того, контекстуалізація інформації з 

урахуванням культурних і соціальних особливостей допомагає уникнути 

стереотипів і підвищує довіру аудиторії. 
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Тревел-контент у різних медіа часто поширюється без достатньої 

перевірки фактів, що може призводити до поширення неточної або 

перебільшеної інформації про країни та регіони. Це стосується як онлайн-

блогів, так і друкованих видань та відеоканалів, де іноді ігноруються 

культурні та соціальні особливості. Застосування фактчекінгу, експертних 

коментарів та контекстуалізації матеріалів допомагає зменшити ризики 

дезінформації та формування хибних уявлень у аудиторії. 

Для мінімізації впливу постправди та дезінформації тревел-журналісти 

повинні дотримуватися принципів об’єктивності та точності, надаючи 

перевірену інформацію та уникаючи перебільшень. Важливо також 

забезпечувати прозорість джерел фінансування, поважати культурні 

особливості та уникати стереотипів, а матеріали подавати так, щоб не 

маніпулювати емоціями та страхом аудиторії. Дотримання цих етичних норм 

дозволяє журналістам виконувати інформаційну та культурну функцію без 

шкоди для читачів і глядачів. 

Для українських медіа важливо інтегрувати фактчекінг у редакційні 

процеси, навчати журналістів етичним стандартам, співпрацювати з 

експертами та створювати гіди для аудиторії. Ці заходи сприяють 

формуванню відповідальної тревел-журналістики та підвищенню довіри до 

медіа. 

Тревел-журналістика у світі постправди стикається з дезінформацією, 

емоційними маніпуляціями та стереотипами. Подолати ці проблеми 

допомагають фактчекінг, етичні стандарти та контекстуалізація інформації. 

Відповідальна журналістика формує об’єктивне уявлення про світ і підвищує 

довіру аудиторії. 
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