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МАРКЕТИНГ ВІЙСЬКОВИХ ТОВАРІВ 

З початку повномасштабної війни Росії проти України ринок товарів суттєво 

змінився. Якісь товари змінили свій попит в кращу сторону, а інші навпаки.  

На сьогодні військові товари входять в список затребуваних товарів під час 

війни. Для українців, такі знаряддя повинні бути в кожного тому, що саме вони 

можуть бути необхідні в екстрених ситуаціях. Наші маркетологи повинні 

досліджувати необхідність цих товарів, так як військовий стан змусив змінити 

маркетингову діяльність. Тому споживачі надаватимуть перевагу тим військовим 

товарам, які виконуватимуть корисні функції. 

Маркетинг військових товарів лише нещодавно почав розвиватись в нашій 

державі, що відповідно пов’язано з вторгненням російської федерації в Україну. 

Взагалі магазини військової амуніції були переважно для військовослужбовців, 

де вони могли придбати все необхідне, від аксесуара до новенького комплекту 

форми. Та сьогодні, більша частина цивільних громадян звертаються до різних 

торгових точок військових товарів, придбавши речі того чи іншого виду 

спорядження для власного використання. Варто зазначити, що за 8 місяців війни 

зросла конкуренція в цій галузі. Багато підприємств стали співпрацювати з 

вітчизняними та закордонними брендами, які є кращими на ринку виробництва, а 

це все тому, що кожен хоче виділити свій товар особливо.  

Якщо ж брати до уваги який військовий одяг та аксесуари користуються 

попитом, нами було виділено такі товари як : 

- тактичне взуття 

- куртки Софтшелл 

- тактичні рукавиці 
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- флісові кофти 

- бронежилети 

- рюкзаки тактичні 

- аптечки та медичні сумки 

- радіостанції 

Вище перечислені товари використовують не лише для військових завдань 

або риболовлі та полювання, а й для туризму, походів чи активного відпочинку. І ці 

спорядження вибирають через те, що вони витримують навантаження, та підходять 

для екстремальних умов. Також їхня особливість в тому, що вони мають непомітний 

колір  і відтінки не привертають зайвої уваги та найкраще зливаються з 

навколишнім середовищем. Хочеться відмітити, що військовий одяг та аксесуари 

стали трендовими товарами серед цивільних громадян тому, що вони мають 

стильний дизайн і можна вибрати, наприклад, кросівки для прогулянок чи 

тренувань, футболки, наплічні сумки, радіостанції, тощо. Середній чек на 

тактичний одяг та уніформу збільшився на 1500 грн і становить 2600 грн. «Таке 

зростання спричинили інфляція та високий попит на товари. До того ж збільшився 

асортимент, з'явилися якісніші та дорожчі товари». Попит на армійські спецсумки 

та рюкзаки збільшився у 1,5 рази. У середньому на такі товари витрачають майже 

1,6 тис. грн, що на 580 більше, ніж на початку весни [4]. 

У період війни, також, почала користуватися попитом зброя. Тому, що це 

значна гарантія безпеки та самозахисту і було багато бажаючих отримати дозвіл на 

зброю так, як в умовах воєнного стану це можна зробити легше та швидше. 

Проведене наприкінці травня опитування серед 1,7 млн користувачів застосунку 

"Дія" показало, що 59% українців підтримують вільне володіння коротко 

ствольною зброєю. Категорично проти цього виступили 22% респондентів [1]. 

Попит цього товару зріс на стільки, що люди записуються в чергу та роблять 

передплату. Серед цивільної зброї популярними є автомат Калашникова, 

травматичний пістолет, помпова рушниця, американський карабін. Найбільш 

оптимальною та простою в користуванні є помпова рушниця, її ціна стартує від 6 

тис. грн. А ось автомат Калашникова та американський карабін вартує від 30 тис. 

грн, ціна залежить від курсу долара. Незважаючи на підняття цін зброї на нашу 

https://www.pravda.com.ua/news/2022/06/1/7349895/
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думку попит на неї спадати не буде. 

Маркетинг  військових товарів перебуватиме на високому рівні, також є 

можливість для інвестицій. В Україні є досить великий вибір серед товарів 

зазначених вище і вони користуються попитом серед всіх споживачів. Вони 

відповідають усім рівням підготовки та безпеки. З такою кількістю бажаючих 

придбати військову амуніцію, дана галузь зможе принести державі доходи. 

Військовий стиль – це стиль сильних та впевнених в собі людей, які цінять свободу 

у всьому. 
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