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КОЛКУТІНА ВІКТОРІЯ ВІКТОРІВНА 

Національний університет «Одеська юридична академія», 
завідувач кафедри журналістики, доктор філологічних наук, професор

ТРАНСФОРМАЦІЯ КОМУНІКАТИВНИХ СТРАТЕГІЙ  
І ТАКТИК У МЕДІАТЕКСТАХ: ДО ПРОБЛЕМИ ДЕФІНІЦІЇ

Уміння створити сучасні медіатексти – невід’ємна складова професії 
журналіста. Це один із критеріїв, знаків якості справжнього фахівця, 
котрий зобов’язаний думати, розмірковувати над причинами та наслід-
ками масштабних і швидкоплинних процесів, які охопили суспільство. 

Поширеною і власне слушною є думка про те, що в медійному 
дискурсі головним завданням автора є бажання переконати, донести 
свою думку до реципієнта так, щоб комунікативна мета була досягнута. 

Ефективність успішного мовленнєвого спілкування з читачем 
посередництвом тексту забезпечується багатьма чинниками, серед 
яких комунікативна стратегія як «найкраща, оптимальна реалізація 
інтенцій адресанта для досягнення комунікативної мети в худож-
ньому дискурсі тексту завдяки різним ходам і тактикам, які забезпе-
чують успішність комунікативного акту»  [3, с. 20]. Сучасна дослідниця 
Л. І. Синявська апелює до Т. ван Дейка, який, беручи за основу класи-
фікації вид дискурсу, виділив наступні стратегії: когнітивні, контек-
стуальні, розуміння, мовленнєві, семіотичні, синтаксичні, схематичні, 
текстові. Інші дослідники виокремлюють тільки два типи стратегій: 
власне комунікативну і змістову [2].

Комунікативна стратегія втілюється завдяки різним факторам, 
серед яких науковці виокремлюють дієві ходи спілкування, форму 
і мету контактування, комунікативний потенціал художнього твору, 
діалогічність, інтертекстуальність тощо. Не останню роль відіграють 
і продуктивно дібрані комунікативні тактики. У результаті слушних 
надбань у різних сферах наукового знання з’явилися численні комуні-
кативні моделі, які зайвий раз підкреслюють важливість і продуктив-
ність художньої комунікації.
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Незважаючи на серйозні здобутки в науці, переважна більшість 
праць досліджує художній (поетичний, драматичній, ліричний) текст. 
А як же бути із текстом медійним, адже і тут важливо зрозуміти та 
окреслити позицію як розповідача, так і реципієнта, простежити аксі-
ологічні ресурси, виявити інформаційне навантаження та нові смисли?

Журналістський матеріал, репродукований у засобах масової інфор-
мації, на нашу думку,  – це особливе вербальне явище, певна гермене-
втична та аксіологічна система з визначеними критеріями художності, 
з можливими інтерпретаційними передсудженнями, концептуальним 
теоретико-інтерпретаційним змістом та унікальним комплексом кому-
нікативних стратегій та тактик. І не останню роль у ньому відіграє 
особа декодувальника та жанр, в якому працює автор.

Прослідкуємо важливі сегменти комунікативної стратегії націо-
софської есеїстики, яку можемо віднайти в літературно-критичних 
студіях журналіста, публіциста, видавця 1 половини Х1Х століття 
Дмитра Донцова: «траєкторія» мовленнєвої діяльності публіциста, що 
розгортається шляхом зображення події із певного кута зору; їх оцін-
ночно-конотативного коментарю; мовно-стилістичним ознакам; інто-
наційній тональності; акцентуванням на персоносфері тексту. Отже, 
комунікативні процеси, що відбиті у текстах його націоцентричних 
есей, формуються в єдиній комунікативній парадигмі та включають 
подію, комунікативну ситуацію, інтонаційну тональність, аксіоло-
гічний авторський коментар, особливий, націоцентрично-герменев-
тичний спосіб зображення комунікативної ситуації. Наприклад, книга 
«Дві літератури нашої доби» переважно містить такі заголовки статей, 
які можна розглядати як згорнені тексти, бо їм властиві всі ознаки, 
форми та функції текстової реальності. Поетика заголовків у стислому 
вигляді моделює ту комунікативну ситуацію, яку буде розгорнуто 
представлено в тексті статті: «Естетика декадансу», «Модерна літера-
тура розкладу», «Криве дзеркало нашої літератури», «L’art pour l’art чи 
як стимул життя?», «Наше літературне гетто» (курсив наш – В.К.). Це 
свого роду заздалегідь стратегічно дібрані «комунікативні синоніми», 
що уможливлюють адекватне суцільне тлумачення тексту книги 
та спрямовані на успішне, комунікативне спілкування з читачем. 
Есеїст дуже часто вдається до критично-оцінних суджень розвитку 
української літератури 20 років ХХ століття, до беззаперечності, катего-
ричності, демонструючи єдино правильну власну точку зору. Це видно 
вже із перших рядків, тому що стаття починається безапеляційним, не 
потребуючим ніяких спростувань, твердженням: «Ніхто не заперечить, 
що духова творчість нації переходить болючу і тривожну кризу…Старі 
таланти всі в минулім, з честю обходять свої ювілеї, шановані синами 
з пієтизму до смаку батьків, безсилі дати нове слово, за яким тужить 
душа нації. Немов параліжом скутий, не здатний наш колективний 
мозок ні кидати нових думок, ні творити нових образів, ні викликати 
нових емоцій» [1, с. 470] (курсив наш – В.К.). 

Комунікативна стратегія публіциста націлена на «завороження», 
«гіпнотизування» реципієнта своєю переконливістю та безпомил-
ковістю суджень, не дає йому змоги самому оцінити складність 
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літературної ситуації на Україні в описуваний період, а висловлена 
ним оцінка історичних катаклізмів епохи якнайбільше увиразнює 
масштаб занепаду української літератури, підкреслює актуальність та 
важливість обраної теми: «І в який час? Якраз тоді, коли по крівавих 
бурях війни, на цілім світі йде переоцінка вартостей»  [1, с. 47]. Відтак, 
завдання Д. Донцова  – «захопити» уяву адресата, спонукати відкласти 
нагальні справи та проблеми і зробити вибір, тому що того потребує 
час, адже «характер літератури»  [1, с. 47] суголосний із «характером 
доби»  [1, с. 470]. Помічаємо спонукально-закличний тон та прагнення 
публіциста опанувати, привернути до себе увагу читача. Уникнення 
будь-якої однобічності розповіді та двозначності сприймання тесту  – 
ключові сегменти комунікативної стратегії публіциста. Завдяки відкри-
тості та зрозумілості висловлених ним ідей наголошено на двох есте-
тиках – героїчній та занепадницькій. 

Ефективність комунікації досягається добором дієвих засобів спілку-
вання, які забезпечують успішність комунікативного акту. В есеїстич-
ному тексті вони увиразнюються завдяки комунікативним стратегіям: 
текст як висловлення, що сприймає, вільно інтерпретує, концепту-
ально трансформує інформацію, вибудовуючи нові смисли завдяки 
цікавим діалогічним моделям, риторичним запитанням, заздалегідь 
спланованій лінії мовленнєвої поведінки публіциста, дискусійності, 
полемічності, скерованості на читача, який обов’язково передбачається, 
уникнення будь-якої однобічності розповіді або двозначності сприй-
мання, відкритості та зрозумілості. 
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