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Хаміцевич Марія 

ВЕРИФІКАЦІЯ МУЛЬТИМЕДІЙНОГО КОНТЕНТУ В ІНТЕРНЕТ-

ВИДАННІ «МИКВІСТІ»: МЕТОДИ ТА ІНСТРУМЕНТИ 

ФАКТЧЕКІНГУ 

 

Досліджено методи та інструменти фактчекінгу, які використовує інтернет-

видання «МикВісті» для забезпечення верифікації мультимедійного контенту (фото, 

відео, аудіо) у своїх публікаціях. Проаналізовано ключові підходи, такі як зворотний пошук 

зображень, аналіз метаданих та застосування спеціалізованих онлайн-сервісів 

(наприклад, InVIDWeVerify), що допомагають виявляти дезінформацію та фейки.  

Ключові слова:фактчекінг, верифікація, мультимедійний контент, 

інструментарій перевірки інформації. 

Methodsandtoolsoffact-checkingusedbytheonlinepublication "MykVisti" 

toensuretheverificationofmultimediacontent (photos, videos, audio) 

initspublicationswereinvestigated. Keyapproachessuchasreverseimagesearch, metadataanalysis, 

andtheapplicationofspecializedonlineservices (e.g., InVIDWeVerify) 

thathelpdetectdisinformationandfakeswereanalyzed. 

Keywords:fact-checking, verification, multimediacontent, informationverificationtoolkit. 

 

Сучасна журналістика функціонує в умовах надзвичайної 

інформаційної насиченості, коли обсяг контенту в інтернеті стрімко зростає. 

Водночас збільшується кількість фейкових новин, маніпуляцій і 

дезінформаційних матеріалів. Як зазначає І. Тонкіх[5, с. 211], критеріями 

якості онлайн-контенту нині виступають достовірність, перевіреність джерел 

і відповідальність за поширену інформацію. Це визначає актуальність 

верифікації мультимедійного контенту, особливо для локальних медіа, які 

мають обмежені ресурси, але високу довіру аудиторії. Миколаївське 

інтернет-медіа «МикВісті» є прикладом редакції, яка системно впроваджує 

процедури перевірки фото- і відеоматеріалів перед публікацією. Аналіз цього 

досвіду дає можливість окреслити ефективні інструменти фактчекінгу в 

українських регіональних ЗМІ. Мета і завдання дослідження Мета: аналіз 

методів і інструментів верифікації мультимедійного контенту, які 
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застосовуються в роботі інтернет-видання «МикВісті», та формулювання 

рекомендацій для підвищення стандартів перевірки матеріалів у регіональних 

медіа. Завдання: 1. Оглянути теоретичні підходи  

Як підкреслює В. Галудзіна-Горобець [2, с. 150], фактчекінг у сучасних 

умовах – це не лише перевірка фактів, а й боротьба з системними 

дезінформаційними кампаніями, що особливо активізувались під час війни. 

Успішна перевірка мультимедійного контенту поєднує технічні засоби 

(аналіз зображень, метаданих, відео) та журналістську аналітику контексту. 

Д. Татарчук [4, с. 84] у своїй праці про інструменти фактчекінгу зазначає, що 

базові інструменти для українських медійників– це GoogleImages, TinEye, 

InVIDVerificationPlugin та AmnestyYouTubeDataViewer, які дозволяють 

перевіряти час появи контенту, джерело публікації й можливі ознаки 

редагування. На думку С. Пиртко й О. Малярчук [3], цифрова верифікація 

стає не лише інформаційною, а й репутаційною складовою діяльності ЗМІ – 

вона впливає на довіру аудиторії та формує сталість розвитку медійного 

середовища регіону. І. Вишневська [1, с. 528] акцентує, що мультимедійний 

контент підвищує емоційність сприйняття інформації, тому саме він 

найчастіше стає інструментом маніпуляції. Це потребує глибшої контекстної 

перевірки зображень: геолокації, погодних умов, візуальних орієнтирів тощо.  

Основні доступні інструменти та їхні ролі:  

1. Зворотний пошук зображень (GoogleImages, TinEye) – дозволяє 

встановити перші появи зображення в мережі та знайти модифіковані версії 

(CornellLibraryguide; Fiveable).  

2.InVIDVerificationPlugin– набір інструментів для відео: екстракція 

ключових кадрів, перевірка метаданих, пошук кадрів у пошукових системах; 

корисний для хронометражу та відстеження першоджерела відео 

(InVIDproject).  

3.AmnestyYouTubeDataViewer– допомагає знайти перші публікації 

відео на YouTube та витягнути ключкадри для зворотного пошуку 

(AmnestyInternational).  
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4. OSINT-підходи (геолокація, аналіз міських орієнтирів, погодних 

умов) — забезпечують контекстну перевірку зображення або відео 

(Bellingcatguides; Lyndon&Nyarko).  

5. Аналіз EXIF-даних і цифрових слідів – дає технічну інформацію про 

пристрій та час зйомки (інструменти типу ExifTool).  

Крім технічних ресурсів, верифікація потребує процедур: запис джерел, 

подвійна перевірка, документування розслідування – ці підходи описані в 

посібниках із медіаграмотності та OSINT-досліджень.  

Практика верифікації у «МикВісті» Редакція «МикВісті» комбінує 

технічні інструменти з внутрішніми редакційними стандартами. Зокрема, під 

час отримання користувацьких фото чи відео журналісти здійснюють 

зворотний пошук у GoogleImages та TinEye. У випадках сумнівів перевіряють 

оригінальні файли через InVID або AmnestyDataViewer, щоб визначити час і 

місце першої публікації. Додатково використовують аналіз EXIF-даних та 

порівняння візуальних орієнтирів. Матеріали воєнної тематики проходять 

подвійну перевірку двома журналістами або зовнішніми джерелами. Такий 

підхід відповідає моделі фактчекінгу, яку описують Галудзіна-Горобець і 

Татарчук, наголошуючи, що верифікація має поєднувати технологічну 

перевірку з етичними стандартами журналістики.  

Висновки. Українські дослідники підкреслюють, що верифікація 

мультимедійного контенту – невід’ємна частина журналістської 

відповідальності. Технічні інструменти (InVID, AmnestyDataViewer, 

GoogleImages, TinEye, ExifTool) ефективні лише за умови їх поєднання з 

контекстною перевіркою –геолокацією, погодними даними, офіційними 

повідомленнями. Для регіональних медіа доцільно створювати власні чек-

листи верифікації мультимедіа, впроваджувати навчання з цифрової гігієни 

та документування перевірок.  Подальші дослідження мають бути спрямовані 

на аналіз застосування цих інструментів у польових умовах регіональної 

журналістики та розробку рекомендацій для підвищення ефективності 

фактчекінгу.  
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