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в умовах воєнного часу та глибоких суспільних трансформацій.
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тивного, фінансового, конституційного, міжнародного, морського та митного права, а 
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ВІЗУАЛЬНА САМОПРЕЗЕНТАЦІЯ  
ТА ВІРТУАЛЬНА ІДЕНТИЧНІСТЬ У ЦИФРОВОМУ СЕРЕДОВИЩІ

Цифровізація сучасного суспільства зумовила глибокі трансформації кому-
нікативних практик, способів самовираження та механізмів формування іден-
тичності. Особливого значення в цьому контексті набуває візуальна самопрезен-
тація особистості, яка в умовах комп’ютерно-опосередкованої комунікації стає 
ключовим інструментом соціальної взаємодії. Зростання ролі цифрових зобра-
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жень, поширення соціальних мереж і розвиток мобільних технологій сприяли 
формуванню нових форм репрезентації «Я», серед яких провідне місце посіда-
ють селфі та інші візуальні практики.

Бути видимим і представленим для інших через власне тіло означає для лю-
дини бути включеною як у фізичний простір навколишнього світу, так і в со-
ціальний простір міжособистісних взаємодій. У цифрову епоху ця видимість 
набуває нових форм: тіло трансформується в зображення, профіль або аватар, 
стаючи інструментом соціальної присутності. Розвиток комп’ютерно-опосеред-
кованої комунікації зумовив потребу репрезентувати себе не лише вербально. 
Якщо на ранніх етапах існування Інтернету домінував асинхронний текстовий 
обмін, то згодом виникла необхідність оживити безтілесне екранне послання че-
рез візуальні форми самопрезентації.

Попри поширення технологій синхронної комунікації, що дозволяють 
співрозмовникам бачити й чути одне одного в режимі реального часу, потре-
ба у візуальній самопрезентації не втрачає актуальності. Це пояснюється тим, 
що опосередкованість залишається невід’ємною характеристикою цифрового 
спілкування. Відтак «просування» власної тілесності – реальної чи модифікова-
ної – постає як спосіб підтвердження існування в цифровому середовищі: «мене 
бачать – отже, я існую». Водночас ця видимість є результатом конструювання, 
редагування та стратегічного самопредставлення.

Науковий інтерес до візуальної самопрезентації в мережі формувався па-
ралельно з еволюцією уявлень про Інтернет як соціокультурний феномен. На 
ранніх етапах поширення Інтернету його сприймали як вільний комунікацій-
ний простір, що звільняє людину від норм рольової поведінки у фізичному сві-
ті організацій. Такого погляду дотримувалися як творці технології, так і перші 
користувачі. Віртуальний простір спочатку розглядався як ігрове, карнавальне 
середовище, де люди експериментують із масками та образами, неприйнятними 
в реальному житті. І хоча сьогодні Інтернет став серйозним інструментом еко-
номічної та політичної діяльності, його ігрові ресурси, зокрема фотопрактики, 
залишаються важливими для сучасного користувача.

З моменту появи зображень, що репрезентують людину в онлайн-просто-
рі, триває дискусія щодо їхнього значення як для індивіда, так і для соціальних 
груп. Теоретичні підгрунтя дослідження пов’язані з аналізом трансформацій 
ідентичності «віртуальної особистості», зміною функцій фотографії в умовах 
цифровізації та розмаїттям іміджевих практик у соціальних мережах.

Концепт «віртуальної особистості» сформувався у працях Г. Рейнгольда та 
Ш. Текл, які розглядали Інтернет як нову форму соціальної реальності. Рейн-
гольд [1] інтерпретує віртуальний простір як «агору» – середовище колектив-
ної взаємодії, що формує самосвідомість учасників, тоді як Текл [2] наголошує 
на множинності ідентичностей, які індивід може конструювати в мережі.

Подальший розвиток цієї проблематики пов’язаний із дослідженнями Дж. 
Уолтера, який довів, що комп’ютерно-опосередкована комунікація забезпечує 
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вищий рівень контролю над самопрезентацією порівняно з безпосереднім спіл-
куванням. Асинхронність взаємодії надає можливість обдумувати й редагува-
ти власні образи, що сприяє формуванню «цифрового обличчя» та «цифрового 
тіла» як результатів свідомого конструювання ідентичності [3].

Ідеї про пластичність ідентичності розвиваються також у межах кіберфе-
міністичних підходів, зокрема у працях Д. Харауей. Вона заперечує існування 
«природного» тіла як фіксованої сутності, підкреслюючи його соціальну й тех-
нологічну зумовленість [4]. У такому контексті індивідуальність постає як про-
цес, що формується та змінюється у взаємодії, зокрема в цифровому середовищі.

Водночас відбувається трансформація розуміння фотографії. Якщо в анало-
гову епоху її основною функцією було збереження пам’яті, то сьогодні доміну-
ють комунікативна та ідентифікаційна функції [5]. Фотографія стає засобом вза-
ємодії та інструментом самоконструювання, хоча ці функції існували й раніше, 
але не мали провідного значення.

Сучасні візуальні практики яскраво проявляються у масових фото-трендах, 
що поєднують гру, іронію та колективну творчість. Зокрема, «вейдерінг» перед-
бачає інсценування сцен за мотивами Зоряних війн; «поттерінг» – імітацію по-
льоту на мітлі за мотивами Гаррі Поттера; «планкінг» – позування в горизон-
тальному положенні у несподіваних місцях; «тайпотинг» – відтворення тілом 
форми чайника; «вінілфейс» – поєднання обличчя користувача з образом на 
обкладинці платівки; «хот-дог-легс» – візуальну гру із зображенням засмаглих 
ніг. Такі практики демонструють, що самопрезентація набуває колективного, 
перформативного характеру.

Особливе місце в сучасній цифровій культурі посідає феномен селфі, який 
став об’єктом інтенсивних наукових досліджень. Узагальнення існуючих підхо-
дів дозволяє виокремити дві основні групи теорій. Перша пояснює популярність 
селфі через психологічні чинники: концепції нарцисизму, гуманізації технологій 
і саморедагування образу «Я». У цьому контексті Дж. Уолкер розглядає селфі як 
форму саморефлексії, подібну до взаємодії з дзеркалом [6]. Дж. Слевін трактує 
веб-альбоми як інструменти демократизації [7], тоді як Д. Лі підкреслює їхній 
емансипаційний потенціал [8].

Друга група теорій пов’язує селфі-бум із розвитком цифрових технологій. 
Так, О. Шварц акцентує на переході від фотографування інших до документу-
вання себе для публічного сприйняття. У цьому контексті селфі розглядається 
як особливий формат комунікації – «візуальна новина» про себе. Крім того, під-
креслюється ефективність візуальної комунікації як більш дієвої порівняно з 
вербальною в умовах цифрового середовища.

Таким чином, візуальна самопрезентація в цифровому середовищі є ключо-
вим механізмом формування та репрезентації сучасної ідентичності. Вона вихо-
дить за межі простого відображення зовнішності, набуваючи характеру страте-
гічно сконструйованого процесу, у межах якого індивід формує власний образ 
відповідно до соціальних очікувань і комунікативних цілей. Це актуалізує низку 
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дослідницьких питань, зокрема: чим цифрові образи відрізняються від тради-
ційних форм зображення; якими є механізми формування уявлень про себе і 
світ за допомогою селфі; а також у чому полягає специфіка цього способу пізнан-
ня реальності порівняно з попередніми культурними практиками.
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ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ПРИВАТНИХ І ПУБЛІЧНИХ ІНТЕРЕСІВ У 
ПАТЕНТНОМУ ПРАВІ: ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ 

Патентне право як інститут права інтелектуальної власності формується на 
перетині двох фундаментальних правових категорій – приватного та публічного 
інтересу, взаємодія яких визначає не лише систему нормативного регулювання, 
але й практичну ефективність інноваційних систем загалом. Розуміння природи 
цих інтересів вимагає звернення до теоретико-правового аналізу їхнього змісту, 
меж та механізмів узгодження.


