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Шкрабак Єлизавета  

ПРОПАГАНДА ЗА ДОПОМОГОЮ СИМВОЛІВ У ХХ-XXI 

СТОЛІТТІ 

 

Ця робота досліджує використання пропаганди через політичні плакати в ХХ 

столітті, аналізуючи їх вплив на формування суспільної думки. Вона вивчає візуальні та 

текстові стратегії, які використовувались для мобілізації, едукації або маніпуляції 

населення в різних країнах. Методологія включає історичний аналіз та візуальну критику 

обраних плакатів. Висновки роботи підкреслюють значення пропаганди у формуванні 

політичного ландшафту ХХ століття та важливість візуальної культури як 

інструменту політичної комунікації. 

Ключові слова: Пропаганда, політичні плакати, візуальні методи впливу, масова 

комунікація, історичний аналіз, політичний вплив.  

This paper explores the use of propaganda through political posters in the twentieth 

century, analyzing their impact on shaping public opinion. It examines the visual and textual 

strategies that were used to mobilize, educate, or manipulate populations in different countries. 

The methodology includes historical analysis and visual criticism of selected posters. The 

conclusions of the work emphasize the significance of propaganda in shaping the political 

landscape of the twentieth century and the importance of visual culture as a tool of political 

communication. 

Key words: Propaganda, political posters, visual methods of influence, mass 

communication, historical analysis, political influence. 

 

Сучасний стан розвитку засобів масової інформації передбачає велику 

кількість інформації, яка проходить повз нас щодня. Чутки, заголовки, фото, 

відео, аудіо матеріли впливають на підсвідомість людини. Тому проблема 

пропаганди стає особливо актуальною, враховуючи важливість свідомого 

сприйняття та аналізу інформації у наш час. 

Будь-яка інформація може бути представлена людьми, які виступають 

як прості інформатори або пропагандисти.Пропаганда – це сукупність 

методів поширення інформації, які мають за мету вплив людей та поширення 

думок, тверджень та упереджень які призначено поширювати серед мас. 
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Поняттяпропаганди широко використовується в різних сферах, де 

важливевстановленнячіткоїпозиції та формуваннязагальної думки.Однією з 

таких сфер є політика, саме тому, раніше, у рамках поділу влади та майна 

активно застосовувались пропагандистські мотиви, щоб отриматибажаний 

результат та передбачуваний реакцію. 

З 5:30 24 лютого 2022 року в Українізапроваджено воєнний стан, який 

продовжується по сьогоднішній день. Простими словами, це ніщо інше як 

війна. Важливим елементом збройної війни є інформаційна війна, яка 

впливає на мирне населення, формує суспільні думки та настрої.  

Одним з елементів пропаганди є друкована поліграфія, зображення та 

символи. Власне пропаганда за допомогою символів будується на графічних 

зображенням, які швидко запам’ятались людині на свідомому та 

підсвідомому рівні, і дають про себе знати у тригерному моменті. У 

результаті повної взаємодії кожного із компонентів створюється складне 

текстово-візуальне полотно, що формує повноцінне середовище за 

допомогою вербальних та невербальних компонентів, та має візуальний, 

структурний, змістовий вплив на адресата плакату[1, п. 1]. 

Плакати, які використовували за часів другої світової війни, мали 

характерні символи – свастика та серп і молот, і виглядали таким чином:  

  [2] 

Натомість символи, які використовують рашистські загарбники на 

сьогоднішній день здивують не менше:  
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[3,4] 

Характерним збігом є свастика, та модифіковані символи Z таV, які є 

похідними та спорідненими. Вони тлумачаться таким чином: Z – східні сили 

РФ; Z, обведена квадратом – сили РФ з окупованого Криму; V – морська 

піхота. [5] 

Символ «свастика» відноситься до Німеччини, та використовувався 

активно як символ під час другої світової війни, тому був негативним 

тригером для всього українського народу. Сучасна Україна ж не змінила 

свого відношення до символу, і набула ще більше кривавих та загарбницьких 

сенсів для кожного українця.  
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