МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

«ОДЕСЬКА ЮРИДИЧНА АКАДЕМІЯ»

Кафедра права інтелектуальної власності

Серія: Навчально-методичні посібники

Р.Є. ЕННАН

ПРАВОВІ ЗАСАДИ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ
Навчально-методичний посібник

для підготовки здобувачів вищої освіти 

перший (бакалаврський) рівень
спеціальність «Журналістика»

спеціалізація «Реклама і зв'язки з громадськістю (PR)»
Одеса

2021
УДК ________

Правові засади рекламної діяльності: навчально-методичний посібник. Одеса, 2021.  ___ с.

Рекомендовано до друку Навчально-методичною радою

Національного університету «Одеська юридична академія»

Рецензенти:

Потоцький М.Ю. – доктор юридичних наук, доцент, голова Комітету з інтелектуальної власності Національної асоціації адвокатів України, начальник відділу сприяння захисту прав ДП «Український інститут інтелектуальної власності» (Укрпатент)

Федоров А.А. – кандидат юридичних наук, адвокат, голова Комітету з інтелектуальної власності Ради адвокатів Одеської області

Автор - упорядник:

Еннан Р.Є. – к.ю.н., доцент, доцент кафедри права інтелектуальної власності Національного університету «Одеська  юридична академія»

У навчально-методичному посібнику містяться матеріали, що відповідають вимогам навчальної дисципліни «Правові засади рекламної діяльності»: зміст навчальної дисципліни за темами лекцій та практичних занять, методичні рекомендації для підготовки до семінарських занять, завдання до самостійної роботи, теми для самостійного опрацювання, перелік нормативно-правових актів, роз’яснень, рекомендацій та узагальнень судової практики, перелік основної навчальної та навчально-методичної літератури рекомендованої для ознайомлення під час вивчення курсу, питання для перевірки знань з курсу, тестові завдання. Навчально-методичний посібник розрахований на студентів вищих навчальних закладів, для підготовки здобувачів вищої освіти за першим (бакалаврським) рівнем спеціальності «Журналістика», спеціалізації «Реклама і зв’язки з громадськістю (PR)». 
© Еннан Р.Є., 2021

ВСТУП
Навчальна дисципліна складається з тематичних розділів. Передбачається опанування теоретичних та практичних проблем рекламної діяльності. Предметом курсу також охоплюється вивчення загальнотеоретичних положень та нормативно-правової бази у сфері реклами  в Україні та закордоном. 

Мета навчальної дисципліни - опанування студентами  теоретичних знань і формування у них практичних умінь та навичок щодо самостійного розв’язання практичних проблем, пов’язаних із  рекламою та рекламною діяльністю суб’єктів господарської діяльності, а також щодо правильного застосування норм законодавства у цій сфері. 

Завдання навчальної дисципліни - ознайомити студентів з основними проблемами рекламного права та правового регулювання відносин у цій сфері, ознайомити з нормативно-правовими актами у цій сфері; навчити застосовувати теоретичні положення на практиці.

Результати навчання. В результаті вивчення даного курсу студент повинен:

знати:

-
поняття, принципи рекламного права;

-
джерела правового регулювання договірних відносин у галузі рекламного права;

-
правове регулювання реклами в залежності від її виду;

-
правові засади діяльності засобів масової інформації, видавничої справи в Україні

-
основи маркетингу в господарській діяльності.

вміти:
-
правильно застосовувати законодавство, що регулює суспільні відносини у галузі рекламного права;

-
робити висновки про правомірність рекламної діяльності;

-
ідентифікувати рекламу.

-
складати проекти договорів у сфері рекламної діяльності;

-
аналізувати практичні казуси.
ЗАГАЛЬНІ МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ ВИВЧЕННЯ КУРСУ

Правове регулювання рекламної діяльності є невід’ємною частиною економічної системи суспільства. Діяльність рекламодавців регулюється широким спектром законодавчих і нормативних актів, що регламентують методи рекламування й продажів товарів.

Основою правового регулювання національної реклами є Закон України «Про рекламу», а світової –  «Міжнародний кодекс реклами».

Закон України «Про рекламу» визначає:

· національні норми і сферу їх застосування;

· авторське право;

· мову;

· принципи;

· вимоги;

· ідентифікацію;

· заборону недобросовісної реклами;

· порівнянність і соціальність реклами;

· порядок висвітлення реклами на телебаченні і радіо, у друкованих засобах масової інформації, з використанням електрозв’язку; розміщення;

· реклама і діти.

Спеціальні розділи Закону передбачають:

· особливості рекламування деяких видів товарів;

· контроль за дотриманням законодавства про рекламу і відповідальність за його порушення.

Міжнародний Кодекс встановлює такі норми:

· благопристойність;

· чесність;

· правдивість;

· порівняння;

· доказ і свідчення;

· захист прав особистості;

· використання доброго ім’я (репутації);

· імітація; ототожнення  рекламного послання;

· безпека; діти і молодь;

· відповідальність.

Крім того законодавство про рекламу в деякій мірі відображено в інших законах України:

· «Про захист прав споживачів»;

· «Про заходи щодо попередження та зменшення вживання тютюнових виробів і їх шкідливого впливу на здоров’я населення»;

· «Про захист суспільної моралі»;

· «Про охорону прав на  знаки для товарів і послуг»;

· «Про захист від недобросовісної конкуренції»;
· «Про забезпечення функціонування української мови як державної»;

· «Про телебачення та радіомовлення»;

· «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні».

Урядом України затверджені:

· «Типові правила розміщення зовнішньої реклами»,

· «Порядок накладення штрафів за порушення законодавства про рекламу» та інші.

У рекламній діяльності слід враховувати Стандарт організацій України «Недискримінаційна реклама за ознакою статі» СОУ 21708654-002-2011 та інші стандарти, а також накази, інструкції, тарифи, правила, інструктивні листи органів державної влади України і органів місцевого самоврядування.

Вивчення питань правового регулювання комерційної реклами має неабияке значення для підприємців, адже, з одного боку, для досягнення головної мети своєї діяльності – тримання прибутку – підприємці змушені довести свої послуги, товари, роботи до якомога більшої кількості споживачів. І в цьому їм допомагає реклама. З іншого боку, рекламна діяльність може бути одним з видів підприємницької діяльності і сама по собі приносити прибуток.

Основним нормативним актом, що регулює рекламну діяльність в Україні, є Закон України «Про рекламу». У цьому нормативному акті об’єднано норми різних галузей права, включаючи державне, адміністративне, цивільне. Комплексний характер цього Закону пояснюється тим, що рекламна діяльність, як один із різновидів підприємницької діяльності, має багатоаспектний характер і тому є об’єктом комплексного правового регулювання. Разом з тим серед норм різних галузей права у регулюванні реклами переважають норми цивільного права, оскільки вони регулюють договірні зобов’язання між учасниками рекламної діяльності, а також інші майнові та немайнові відносини рівних, незалежних один від одного, майнове відокремлених суб’єктів рекламних правовідносин.

Закон України «Про рекламу» визначає засади рекламної діяльності в Україні, регулює відносини, що виникають у процесі виробництва, розповсюдження та споживання реклами. Важливим у Законі є визначення термінів, законодавче закріплення правових понять у нормах-дефініціях ст. 1 Закону.

Рекламою є інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару.

Реклама виступає одним із видів інформації, тобто відомостей про осіб, предмети, факти, події, явища. Однак рекламою є не будь-яка інформація, а тільки та, що має певні ознаки: інформація про осіб чи товар; інформація, що розповсюджується у будь-якій формі та в будь-який спосіб; розповсюдження інформації здійснюється з метою прямого або опосередкованого одержання прибутку.

Рекламна інформація спрямована на формування або підтримання інтересу до тих осіб та/або товару, що в ній згадуються, сприяє реалізації товару, виявляє вплив на потенційних споживачів реклами, формує у них певне уявлення про конкретних фізичних і юридичних осіб, спрямована на невизначене коло споживачів.

Крім визначення поняття «реклама», в Законі проведене розмежування трьох професійних учасників рекламної діяльності – рекламодавця, виробника реклами та її розповсюджувача. Таке розмежування учасників ринку реклами має значення для застосування відповідальності за порушення законодавства про рекламу.

Види реклами:
– соціальна реклама (інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку);

– зовнішня реклами (реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг);

– внутрішня реклама (реклама, що розміщується всередині будинків і споруд);

+– реклама на транспорті (реклама, що розміщується на території підприємств транспорту загального користування, метрополітену, зовнішній та внутрішній поверхнях транспортних засобів та споруд підприємств транспорту загального користування і метрополітену).

За ст. 7 Закону України «Про рекламу» основними принципами реклами є: законність, точність, достовірність, використання форм та засобів, які не завдають споживачеві реклами шкоди.

Реклама не повинна підривати довіру суспільства до реклами та повинна відповідати принципам добросовісної конкуренції. Вона не повинна містити інформації або зображень, які порушують етичні, гуманістичні, моральні норми, нехтують правилами пристойності.

У рекламі забороняється:
– поширювати інформацію щодо товарів, виробництво, обіг чи ввезення на митну територію України яких заборонено законом;

– вміщувати твердження, які є дискримінаційними за ознаками походження людини, її соціального і майнового стану, расової та національної належності, статі, освіти, політичних поглядів, ставлення до релігії, за мовними ознаками, родом і характером занять, місцем проживання, а також такі, що дискредитують товари інших осіб;

– подавати відомості або закликати до дій, які можуть спричинити порушення законодавства, завдають чи можуть завдати шкоди здоров’ю або життю людей та/чи довкіллю, а також спонукають до нехтування засобами безпеки;

– використовувати засоби і технології, які діють на підсвідомість споживачів реклами;

– наводити твердження, дискримінаційні щодо осіб, які не користуються рекламованим товаром;

– використовувати або імітувати зображення Державного Герба України, Державного Прапора України, звучання Державного Гімну України, зображення державних символів інших держав та міжнародних організацій, а також офіційні назви органів державної влади України, крім випадків, передбачених законом;

– рекламувати товари, які підлягають обов’язковій сертифікації або виробництво чи реалізація яких вимагає наявності спеціального дозволу, ліцензії, у разі відсутності відповідного сертифіката, ліцензії;

– вміщувати зображення фізичної особи або використовувати її ім’я без згоди цієї особи;

– імітувати або копіювати текст, зображення, музичні чи звукові ефекти, що застосовуються в рекламі інших товарів, якщо інше не передбачено законами України у сфері інтелектуальної власності;

– рекламувати послуги, пов’язані з концертною, гастрольною, гастрольно-концертною, конкурсною, фестивальною діяльністю, без інформації про використання чи невикористання фонограм виконавцями музичних творів. Ця інформація повинна займати на афішах, інших рекламних засобах щодо конкретної послуги не менше 5 відсотків загальної площі, обсягу всієї реклами;

– розповсюджувати рекламу (включаючи анонси кіно- і телефільмів), яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії, цинізму, приниження людської честі та гідності. Анонси фільмів, які мають обмеження щодо глядацької аудиторії, розміщуються лише у час, відведений для показу таких фільмів.

Одним із видів забороненої реклами є підсвідома реклама, потенційні споживачі якої навіть не усвідомлюють, що вони зазнають її впливу. Характерним прикладом є вставлення у фільм реклами, яка є настільки короткою, що глядачі не уявляють її зором, однак вона впливає на їх підсвідомість.

Труднощі у практиці викликає відокремлення реклами від іншої інформації. Тому важливе значення мають спеціальні вимоги щодо ідентифікації реклами, які містяться в ст. 9 Закону України «Про рекламу». Законом забороняється і прихована реклама.

Поряд із загальними обмеженнями стосовно реклами в розділі ІІ Закону України «Про рекламу» містяться спеціальні вимоги щодо найпоширеніших різновидів реклами – реклами на телебаченні і радіо, у друкованих засобах масової інформації, з використанням електрозв’язку, зовнішньої реклами, внутрішньої реклами, реклами на транспорті та під час демонстрування кіно- та відеофільмів, реклами, розрахованої на дітей. Ці вимоги, на відміну від загальних, стосуються не стільки змісту реклами, скільки її розповсюдження, однак встановлення також досягається правовими нормами зобов’язувального та охоронного характеру.

Найбільш м’якими є вимоги щодо реклами у друкованих засобах масової інформації. Йдеться про рекламу у пресі, тобто в газетах і журналах міжнародного, національного та місцевого розповсюдження (популярних, ділових, спеціалізованих). Тут норма має уповноважуваний характер – обсяг реклами у друкованих засобах масової інформації визначається ними самостійно. Сформульовано іншу вимогу: друковані засоби масової інформації, що розповсюджуються за передплатою, зобов’язані в умовах передплати зазначати кількість реклами в загальному обсязі видання.

Найжорсткіші вимоги сформульовано щодо реклами на телебаченні і радіо, тобто реклами засобами мовлення, оскільки це найбільш поширене і доступне джерело реклами і розміщення реклами на ньому часто викликає серйозні нарікання незадоволення численних глядачів.

Значні заборони введено щодо реклами, розрахованої на неповнолітніх, з метою їх захисту від неналежної реклами, беручи до уваги те, що їх легше ввести в оману через відсутність життєвого досвіду. Так, забороняється реклама:
– з використанням зображень дітей, які споживають або використовують продукцію, призначену тільки для дорослих чи заборонену законом для придбання або споживання неповнолітніми;

– з інформацією, яка може підірвати авторитет батьків, опікунів, піклувальників, педагогів та довіру до них дітей;

– з вміщенням закликів до дітей придбати продукцію або звернутися до третіх осіб з проханням зробити покупку;

– з використанням зображень справжньої або іграшкової зброї, вибухових пристроїв.

Основними силами, що регулюють рекламну діяльність, є такі: державні інститути (законодавча, судова та виконавча гілки влади), громадські об’єднання (громадські професійні організації та об’єднання, організації споживачів, рекламодавців, спільнот, що ставлять за мету досягнення різноманітних суспільних цілей, що так чи інакше пов’язані з наслідками рекламної діяльності тощо), споживачі, рекламодавці, рекламорозповсюджувачі.

Одним з головних напрямів громадсько-суспільного регулювання рекламної діяльності в розвинених країнах в останні роки став рух саморегулювання, що великою мірою взяв на себе функції управління рекламною діяльністю. Суб’єкти державної влади, які за своїм призначенням контролюють рекламну діяльність, мають функціонувати в тісному зв’язку та співпраці з іншими учасниками цього процесу.

Незважаючи на значну роль, що відіграє реклама в суспільному житті, треба відзначити, що головною сферою її використання залишається економіка. На користь цього твердження свідчать такі важливі аргументи, як переважаючі обсяги комерційних рекламних бюджетів, чисельна перевага обсягу комерційних рекламних послань, сприйняття реклами як такої широкими колами населення тощо. Тому рекламу як об’єкт управління слід розглядати, перш за все, як складову частину економіки.

Відповідно до цього головні принципи регулювання рекламної діяльності в конкретній країні визначаються, в першу чергу, загальною політикою державного керівництва щодо ролі держави в управлінні народним господарством. Навіть якщо не брати до уваги соціально-економічні системи з централізовано планованою економікою, треба відмітити, що серед країн з ринковою орієнтацією підходи до цього питання досить різноманітні.

Згідно з класифікацією контролю рекламної діяльності, можна виділити такі його види:

За критерієм рівню контролю:

—         внутрішній;

—         зовнішній.

Так, внутрішній контроль реклами забезпечується самими суб’єктами рекламної діяльності. У свою чергу він поділяється на тактичний та стратегічний. Найчастіше його метою є контроль економічної ефективності реклами. Суб’єктами зовнішнього контролю реклами виступають: широка громадськість, організовані громадські угруповання та організації, а також установи державної влади.

Згідно з орієнтацією на критерій «завдання контролю» виділяють:

—         контроль ефективності реклами;

—         контроль дотримання рекламою норм етики та моралі;

—         контроль відповідності реклами чинному законодавству тощо

За критерієм території, що охоплюється процесом відповідного контролю:

—         точковий (у єдиному суб’єкті рекламного процесу, єдине рекламне послання, єдиний канал поширення реклами тощо);

—         локальний (відносно невелика територія, обмежена відповідними параметрами);

—         регіональний (територія одного чи кількох регіонів: адміністративних, економічних тощо);

—         загальнодержавний (у межах усієї конкретної держави).

Критерій «суб’єкт контролю» дає змогу виділити такі різновиди:

—         споживач;

— рекламовиробник;

—         рекламодавець;

—         ЗМІ (поширювач реклами);

—         громадське об’єднання;

—         державна влада в особі відповідного органу.

Основними силами, що регулюють рекламну діяльність у межах конкретної країни, є такі: державні інститути (законодавча, судова та виконавча гілки влади), громадські об’єднання (споживачів, рекламодавців, спільнот, що ставлять на меті досягнення різноманітних суспільних цілей, що так чи інакше пов’язані з наслідками рекламної діяльності тощо) та суб’єкти самоврядування рекламістів (громадські професійні організації та об’єднання). Суб’єкти державної влади, що мають контролювати рекламну діяльність, функціонують у тісному зв’язку та взаємозалежності з іншими учасниками цього процесу. Формування цієї інтегрованої системи стає однією з найважливіших цілей державної влади.

Системи державного регулювання рекламної діяльності в різних країнах відрізняються розмаїттям, що визначається специфікою підходів держави до регулювання економікою, загальним станом розвитку суспільства, різницею в рівнях розвитку національної рекламної галузі і навіть звичаями та національними традиціями, що склалися в цих державах.

За умов високого рівня розвитку економіки, створення основ інформаційного суспільства, реклама відіграє все більш важливу соціально-економічну роль, становлячись сферою, де створюється додаткова вартість. За цих умов держава приділяє розвиткові реклами пріоритетне значення, що позначається на рівні формування системи державного регулювання рекламної діяльності.

Виробник реклами (окремо взятий), рекламорозповсюджувач (здебільшого в цій ролі виступає один із засобів масової комунікації) та рекламодавець регулюють рекламу у жорстко обмежених масштабах. Як правило, їх управлінська компетенція природно обмежується їх рекламною продукцією (відповідно та, що вони виробляють, або розміщують, або замовляють). Більш докладно розглянемо в ролі суб’єкта управління рекламною діяльністю споживача та різні типи громадських організацій.

Споживач є адресатом більшості рекламних звернень. За останні роки він відіграє все помітнішу роль у процесі контролю рекламної діяльності. До його безперечних традиційних прав належать: право на безпеку споживання купленого товару; право розраховувати на те, що товар функціонуватиме в точній відповідності з утвердженнями продавця; право на вичерпну інформацію про товар; право на захист від сумнівних товарів та сумнівних маркетингових заходів. Споживачі при відстоюванні своїх законних прав найчастіше звертаються по допомогу до органів державної влади, апелюють до широкої громадської думки. 
Якщо охарактеризувати ставлення основної маси споживачів до реклами взагалі, то можна сказати, що воно частіше негативне, ніж позитивне. За даними проведених у США досліджень, 60 % споживачів згодні з твердженням «реклама ображає мій розум», більш як 70 % не вірять рекламі, яка стверджує, що рекламована продукція перевищує за якістю продукцію конкурентівю
Споживач, якщо він став жертвою недобросовісної реклами, може відстоювати свої права або індивідуально, або у складі громадської групи із захисту прав споживачів.

У першому випадку він може звернутися з листом до керівництва фірми-рекламодавця, до засобу масової інформації, поскаржитися в органи місцевого самоврядування, подати позовну заяву до суду. Одразу необхідно відзначити, що за умов недостатньо розробленої законодавчої бази і відповідного стану справ цей підхід рідко дає відчутний ефект. У зв’язку з тим, що ця тенденція є універсальною й інтернаціональною, вже з середини позаминулого століття споживачі об’єднують зусилля для відстоювання своїх прав. Саме з цього часу набуло розвитку явище, що дістало визначення «консьюмеризм» — організований рух споживачів за розширення прав і впливу покупців на дії продавців. До цього моменту рух захисту прав споживачів поширений практично в усіх розвинених країнах і має особливо міцні позиції в скандинавських країнах, США, державах Бенілюксу. Спілки споживачів від імені індивідуальних споживачів виступають як позивачі в судових процесах проти недобросовісних рекламодавців. Крім того, вони замовляють до-рогі дослідження якості товарів та здійснюють їх публікацію. Найчастіше цей засіб використовують громадські групи у США та західноєвропейських країнах. Численні консьюмеристські організації Сполучених Штатів, що діяли в країні ще з кінця XIX ст., у 1936 р. об’єдналися в Національну асоціацію споживачів. Метою існування цієї громадської організації є надання юридичної та консультативної допомоги споживачам. Асоціація нерідко замовляє незалежні дослідження якості товарів, що потребують чималих коштів. За результатами досліджень у виданнях асоціації публікують експертні висновки щодо споживчих якостей товару. Відділення асоціації захищають права приватних споживачів, нерідко виступаючи як позивачі у судових процесах проти недобросовісних виробників товарів та послуг. Приводом для позову може стати і недобросовісна реклама.

Однією з ефективних форм боротьби за права споживачів є бойкот товарів певного рекламодавця або засобу масової інформації, що, на думку консьюмеристів, порушує загальновизнані правила добросовісної реклами. Наприклад, громадське формування «Асоціація батьків та педагогів» запропонувало бойкотувати товари рекламодавців, які підтримують програми з показом насильства. Інша група -«Акція за дитяче телебачення» — намагається боротися з рекламою, спрямованою на дітей. Громадська організація Американська сімейна асоціація в 1995 р. закликала до бойкоту товарів компанії Unilever у зв’язку з розміщенням нею реклами у програмах з «непристойною поведінкою».
Свої громадські організації створюють і самі рекламісти. На сьогоднішній день найбільш розвинена система громадського самоврядування рекламістів склалася в США.

Перші професійні громадські формування рекламістів виникли у Сполучених Штатах ще наприкінці XIX ст. Спочатку їх основною метою був захист корпоративних інтересів рекламістів, лобіювання законодавчих рішень, які б влаштовували рекламну спільноту. У статутах професійних асоціацій також вказувалися такі цілі, як надання різноманітних консультаційних та юридичних послуг членам організацій, обмін досвідом, проведення корпоративних маркетингових досліджень, організація фахового навчання рекламістів тощо. З часом центр тяжіння в роботі громадських організацій рекламістів був перенесений у сферу самоврядування.

Основний принцип самоврядування такий: реклама повинна бути законною, пристойною, чесною і правдивою, створеною з почуттям відповідальності перед споживачем і суспільством, відповідати критеріям чесної конкуренції. Для підтримки цього процесу рекламна індустрія добровільно накладає на себе певні обмеження, приймаючи різноманітні регулюючі правила та принципи. Головна мета цих обмежень — забезпечення високих стандартів у рекламі, відтак підтримання довіри споживача до добросовісних рекламодавців. Це, в свою чергу, знижує природну невдоволеність значної частки населення рекламною активністю як такою. Опосередкованим результатом цього процесу є також обмеження втручання держави у внутрішні питання рекламного бізнесу.

Реклама не повинна містити описів або зображень неповнолітніх у небезпечних ситуаціях чи за обставин, що в разі їх імітації можуть завдати шкоди неповнолітньому або іншим особам, а також інформації, яка сприяє легковажному ставленню неповнолітніх до небезпечних для здоров’я та життя ситуацій. Забороняється реклама з використанням зображень неповнолітніх, які споживають або використовують продукцію, призначену тільки для дорослих чи заборонену для придбання (споживання) неповнолітніми, а також реклама, орієнтована на легковірність чи брак досвіду в неповнолітніх, реклама з використанням зображень справжньої або іграшкової зброї, звуковою імітацією стрілянини тощо.

Закон України «Про рекламу» в третьому розділі розглядає особливості рекламування деяких видів продукції, таких як лікарські засоби, тютюнові вироби, алкогольні напої, зброя, а також рекламування послуг, пов’язаних із залученням коштів населення, цінних паперів, а також порядок рекламування зниження цін на продукцію (розпродаж), рекламування тих видів підприємницької діяльності, які потребують спеціального дозволу.

Так, реклама лікарських засобів для дітей і неповнолітніх здійснюється тільки з дозволу Міністерства охорони здоров’я України; забороняється реклама лікувальних сеансів, інших аналогічних заходів із використанням гіпнозу та інших методів психічного та біоенергетичного впливу без дозволу того самого міністерства; забороняється вміщувати в рекламі відомості, які можуть справляти враження, що у разі використання рекламованих ліків медична консультація з фахівцями не є обов’язковою, а лікувальний ефект абсолютно гарантовано; забороняється також рекламування ліків під виглядом продуктів харчування, косметичних або інших широко використовуваних продуктів.

Реклама лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації допомагає збільшити конкурентоспроможність товарів компаній-виробників відповідних товарів та послуг. А за умов конкурування і такі компанії підвищуватимуть якість своїх товарів та послуг задля збільшення кількості споживачів. Окрім того, не слід забувати про соціальну значущість реклами лікарських засобів, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації – така реклама позитивно впливає на інформованість споживача у цій сфері, надає йому інформацію про характер, асортимент таких товарів та послуг, тощо. Це, наприклад, дає змогу людині, яка не розуміється в медицині, легко зорієнтуватись і обрати необхідний для неї препарат. В демократичному суспільстві людина має володіти інформацією про товар, зокрема про лікарський засіб, що рекламується, та, володіючи інформацією, отримує право вибору. Позбавляти людину права на таку інформацію — не можна.

На сьогодні Законом передбачено наступні обмеження щодо реклами лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації:

відсутність у відповідних товарів і послуг дозволу спеціально уповноваженого центрального органу виконавчої влади в галузі охорони здоров’я до застосування в Україні;

забороняється реклама лікарських засобів, які вживаються та розповсюджуються тільки за приписом (рецептом) лікаря;

забороняється реклама допінгових речовин та/або методів їх використання у спорті.

Щодо реклами товарів, які не належать до лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації (попереднє визначення «косметичні засоби, харчові продукти, вітамінні та інші харчові добавки» було замінено) законодавство містить обмеження, відповідно до яких у такій рекламі забороняється посилання на те, що ці товари мають лікувальні властивості, якщо такі властивості не підтверджено у встановленому законодавством порядку спеціально уповноваженим центральним органом виконавчої влади з охорони здоров’я.

Також забороняється реклама проведення зцілення перед очима великої кількості людей, а також реклама надання послуг зцілення та осіб, що їх надають без наявності відповідного спеціального дозволу на послуги народної медицини (зцілення), виданого Міністерством охорони здоров’я України або уповноваженим ним органом.

Реклама тютюнових виробів має давати інформацію про вміст шкідливих для здоров’я речовин та їхню кількість, і в будь-яких випадках реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв має обов’язково супроводжуватися попередженням про шкоду тютюнокуріння та вживання алкоголю. Крім того, згідно з чинним законодавством реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв:

1) забороняється на телебаченні та на радіо;

2) забороняється на упаковках будь-якої продукції та в друкованих виданнях, призначених для осіб, яким не виповнилося 18 років, а також у розрахованих на названих осіб частинах інших друкованих видань;

3) забороняється на перших та останніх сторінках газет, на обкладинках журналів та інших періодичних видань;

4) не може зображувати осіб, популярних серед молоді до 18 років;

5) забороняється залучення до такої реклами фотомоделей, яким не виповнилося 25 років;

6) не може містити зображення процесу куріння або іншого споживання тютюнових виробів та алкогольних напоїв;

7) не може містити прямих або опосередкованих тверджень, що куріння чи вживання алкоголю є важливим фактором досягнення життєвого успіху;

8) не може заохочувати до надмірного вживання алкогольних напоїв чи куріння або негативно розцінювати факт відмови від уживання тютюнових виробів та алкогольних напоїв;

9) не може зображувати медичних працівників або людей, які мають вигляд таких;

10) забороняється будь-яке безкоштовне розповсюдження зразків тютюнових виробів та алкогольних напоїв; спонсорування будь-яких заходів, призначених для осіб до 18 років, якщо при цьому використовується назва або зображення тютюнових виробів чи алкогольних напоїв; розповсюдження чи продаж товарів (футболок, головних уборів, продуктів харчування тощо) із використанням назви та товарного знака тютюнових виробів і алкогольних напоїв особам, які не досягли 18-річного віку.

Згідно з законом «Про рекламу» порядок рекламування бойової зброї, озброєнь і військової техніки, а також зброї, яка відповідно до законодавства України може перебувати у власності фізичних осіб, установлюється Кабінетом Міністрів України, а реклама зброї здійснюється тільки в спеціалізованих виданнях, а також безпосередньо в приміщеннях торговельних закладів (підприємств), які реалізують зброю, або на відповідних виставках (заходах).

Реклама щодо зниження цін на продукцію (розпродаж) повинна містити відомості про місце, дати початку та закінчення розпродажу, а також відсоткове співвідношення знижки до попередньої ціни товару.

Крім того, законом обумовлено такі норми та правила рекламування в Україні:

рекламодавець зобов’язаний на вимогу виробника або розповсюджувача реклами дати документальні підтвердження достовірності інформації;

рекламування послуг, пов’язаних із залученням коштів населення (банківських, страхових тощо) та продажем цінних паперів або рекламуванням осіб, які здійснюють таку діяльність, можливе лише за наявності в таких осіб відповідної ліцензії чи іншого дозволу; така реклама обов’язково має подавати найменування органу, який видав ліцензію або спеціальний дозвіл, та її (його) номер (крім випадків, коли рекламуються тільки логотип фірми чи назва юридичної особи);

особи, які здійснюють на безоплатній основі діяльність із виробництва й поширення соціальної рекламної інформації, у тому числі й за рахунок власних коштів, користуються пільгами, передбаченими законодавством для благодійної діяльності; розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується з державного бюджету, зобов’язані розміщувати соціальну рекламну інформацію державних органів безкоштовно в обсязі не менше 5 % ефірного часу (друкованої площі), наданого для реклами;

час рекламного мовлення не може перевищувати 9 хвилин на кожну годину мовлення для телерадіоорганізацій будь-якої форми власності (не поширюється на спеціалізовані рекламні канали мовлення);

реклама за допомогою телексного та факсимільного зв’язку за відсутності спеціального запиту одержувача забороняється, крім одноразового розсилання реклами обсягом не більше однієї друкованої сторінки на одну адресу в часовому інтервалі з 21 години до 7 години за місцевим часом;

реклама послуги, що надається з використанням місцевого, міжміського або міжнародного телефонного зв’язку, за розповсюдження її в рекламних засобах має містити точну інформацію про платний чи безкоштовний характер послуги, її зміст, вікові та інші обмеження, установлені чинним законодавством і виробником послуги стосовно кола її споживачів, вартість однієї хвилини користування послугою у відповідному регіоні. Ця інформація має бути надрукованою шрифтом, розмір (кегль) якого не менший за половину кегля шрифту, що ним набрано номер телефону, котрий використовується для надання рекламної послуги;

реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв не може розміщуватися ближче ніж за 200 метрів від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших закладів освіти, у яких навчаються діти віком до 18 років;

рекламодавці тютюнових виробів та алкогольних напоїв зобов’язані направити на виробництво соціальної рекламної інформації щодо шкоди куріння та вживання алкоголю не менше п’яти відсотків коштів, витрачених на розповсюдження ними в межах України реклами тютюнових виробів та (або) алкогольних напоїв;

реклама тих видів підприємницької діяльності, які відповідно до законодавства України потребують спеціального дозволу, повинна містити посилання на номер ліцензії та найменування органу, що її видав.

Відповідальність за порушення Закону України «Про рекламу» настає, коли:

· розповсюджується реклама, заборонена чинним законодавством;

· порушено порядок виготовлення та розповсюдження реклами;

· недотримано вимог законодавства щодо змісту й достовірності реклами.

Закон України «Про рекламу» передбачає штрафування суб’єктів підприємницької діяльності:

· за розповсюдження реклами на продукцію, виробництво чи реалізацію якої заборонено законодавством України;

· розповсюдження реклами, забороненої чинним законодавством;

· порушення порядку виготовлення та розповсюдження реклами;

· недотримання вимог законодавства щодо змісту та достовірності реклами;

· публічне спростування недобросовісної реклами здійснюється добровільно або за рішенням суду за рахунок винної особи. Спростування здійснюється через той самий рекламний засіб із використанням того самого простору, часу, місця і в тому самому порядку, у якому здійснювалася недобросовісна реклама.

Неправомірне використання чужих позначень, рекламних матеріалів, упаковки. Відбувається у вигляді неправомірного використання предметів інтелектуальної праці, а саме: чужого імені, фірмового найменування, знаків для товарів і послуг, інших позначень, а також рекламних матеріалів, упаковки товарів, назв літературних, художніх творів, періодичних видань, назв місць походження товарів.

Використання у фірмовому найменуванні власного імені фізичної особи не визнається неправомірним, якщо до власного імені додається який-небудь відмітний елемент, що виключає змішування з діяльністю іншого господарюючого суб’єкта (підприємця).

Зазначені предмети є результатами інтелектуальної діяльності фізичних чи юридичних осіб, права на них охороняються законодавством. Тому їх використання без дозволу уповноваженої на те особи (власника) є правопорушенням. Захист від неправомірного використання чужих позначень, рекламних матеріалів, упаковки необхідний ще й тому, що він дає змогу:

· стимулювати творчу діяльність та заохочувати прагнення здобути ділову репутацію високого рівня;

· забезпечити споживачів важливою інформацією (споживач знатиме, що товар виробила добросовісна особа);

· зменшити можливість несумлінних продавців реалізовувати товар неналежної якості.

Неправомірне використання товару іншого виробника. Ним визнається введення на ринок товару конкурента під своїм позначенням шляхом змін чи зняття позначень конкурента без його дозволу. Таким чином недобросовісний конкурент намагається здобути певний імідж на ринку та “розкрутити” свою торгову марку за рахунок сумлінного суб’єкта господарювання, який належним чином стежить за якістю та асортиментом продукції, вкладаючи при цьому значні кошти.

За такої ситуації добросовісний підприємець може нести значних збитків, наприклад, у разі проведення недобросовісним конкурентом “агресивної” рекламної компанії своєї торгової марки.

Копіювання зовнішнього вигляду виробу. Вчиняється шляхом копіювання зовнішнього вигляду виробу конкурента і введення його на ринок без однозначного зазначення виробника копії. Ці дії можуть бути визнані порушенням, якщо вони призводять чи можуть призвести до змішування з виробами іншого суб’єкта господарювання.

Не визнається порушенням копіювання зовнішнього вигляду виробу або його частин, якщо воно зумовлено виключно їх функціональним застосуванням.

Через зовнішній вигляд товару підприємець намагається виділити його із загальної маси схожих товарів. Це здійснюється шляхом надання своєму товару нової оригінальної форми, малюнку, кольорової гами тощо. Зовнішній вигляд товару — результат творчої діяльності підприємця. Щоб надати товару оригінальності та неповторності, він витрачає значні інтелектуальні та фінансові ресурси. Наділяючи товар оригінальними ознаками, підприємець намагається здобути прихильність споживачів, забезпечуючи при цьому його належну якість. Тому копіювання зовнішнього вигляду товару недобросовісним конкурентом може завдати збитків дійсному виробникові, а також підірвати його авторитет на ринку.

Порівняльна реклама — реклама, що містить порівняння з товарами, роботами, послугами чи діяльністю іншого суб’єкта господарювання. Це порушення вчиняється шляхом доведення до споживачів неправдивих, неточних або неповних відомостей стосовно товару конкурента. Зазначені неправомірні відомості можуть стосуватися якості, асортименту, вартості тощо продукції конкурента.

Разом з тим порівняння у рекламі, що підтверджені фактичними даними, є достовірними, об’єктивними та корисними для споживачів, не можуть бути визнані недобросовісною конкуренцією.

Предметом порівняння у рекламі можуть бути товари, ділова репутація конкурента. Порівняльна реклама може бути правомірною та неправомірною. Правомірна порівняльна реклама містить об’єктивну інформацію стосовно конкурента, неправомірна — неправдиву, неточну або неповну інформацію стосовно товару конкурента.
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	3
	Тема 3. Договори в сфері рекламної діяльності.
	4

	4
	Тема 4. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
	4

	5
	Тема 5.  Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	2

	6
	Тема 6. Правове регулювання реклами в ЄС та США. 
	2

	
	Разом
	18


Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	кількість

годин



	1
	Тема 1. Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.
	10

	2
	Тема 2. Класифікація реклами.
	10

	3
	Тема 3. Договори в сфері рекламної діяльності.
	10

	4
	Тема 4. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
	10

	5
	Тема 5.  Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	10

	6
	Тема 6. Правове регулювання реклами в ЄС та США. 
	10

	Разом
	60


ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ ЗА ТЕМАМИ ЛЕКЦІЙ
Тема 1. Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.

Поняття, сутність та принципи рекламного права. Поняття реклами та рекламної діяльності. Загальні вимоги до реклами. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності, зокрема замовника, виробника та споживача реклами.

Тема 2. Класифікація реклами.

Правове регулювання комерційної, соціальної, порівняльної, політичної та інших видів реклами. Спонсорство. Заборонена реклама. Правове регулювання конкурсів, розіграшів, рекламних акцій, призів та подарунків. Особливості рекламування деяких видів товарів.
Тема 3. Договори в сфері рекламної діяльності.

Основна характеристика договорів із розміщення рекламних матеріалів, надання рекламних послуг, використання об’єктів інтелектуальної власності. Договір про спонсорство.

Тема 4. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.

Правова регламентація використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. Використання засобів індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламі. Брендінг. Реклама як об’єкт інтелектуальної власності. Права інтелектуальної власності суб’єктів рекламної діяльності. 

Тема 5.  Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.

Система та правовий статус державних органів, що здійснюють контроль у сфері рекламної діяльності. Форми та методи їх контролю. Захист прав суб’єктів рекламної діяльності. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.

Тема 6. Правове регулювання реклами в ЄС та США. 

Загальна характеристика основних видів реклами в країнах Європейського Союзу, а також її обмеження. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності. Міжнародні стандарти рекламної практики.
Загальна характеристика основних видів реклами в США, а також її обмеження. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.

ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ ЗА ТЕМАМИ 
СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ

Тема 1. Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.

1. Поняття, сутність та принципи рекламного права. 
2. Поняття реклами та рекламної діяльності. 
3. Загальні вимоги до реклами. 
4. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності, зокрема замовника, виробника та споживача реклами.

Тема 2. Класифікація реклами.

1. Правове регулювання комерційної, соціальної, порівняльної, політичної та інших видів реклами. 
2. Спонсорство. Заборонена реклама. 
3. Правове регулювання конкурсів, розіграшів, рекламних акцій, призів та подарунків. 
4. Особливості рекламування деяких видів товарів.
Тема 3. Договори в сфері рекламної діяльності.

1. Основна характеристика договорів із розміщення рекламних матеріалів, надання рекламних послуг, використання об’єктів інтелектуальної власності. 
2. Договір про спонсорство.

Тема 4. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.

1. Правова регламентація використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. 
2. Використання засобів індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламі. 
3. Брендінг. 
4. Реклама як об’єкт інтелектуальної власності. 
5. Права інтелектуальної власності суб’єктів рекламної діяльності. 

Тема 5.  Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.

1. Система та правовий статус державних органів, що здійснюють контроль у сфері рекламної діяльності. Форми та методи їх контролю. 
2. Захист прав суб’єктів рекламної діяльності. 
3. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.

Тема 6. Правове регулювання реклами в ЄС та США. 

1. Загальна характеристика основних видів реклами в країнах Європейського Союзу, а також її обмеження. 
2. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності. Міжнародні стандарти рекламної практики.
3. Загальна характеристика основних видів реклами в США, а також її обмеження. 
4. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності в США.

ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОГО ОПРАЦЮВАННЯ

Загальні напрямки самостійної роботи студентів

До самостійної роботи студентів щодо вивчення дисципліни протягом семестру включаються:

1. Обов’язкове знайомство з науковою літературою відповідно зазначених у програмі тем;

2. Внесення до конспекту розгорнутого плану відповіді на питання до семінарського заняття;

3. Ознайомлення з відповідними нормативно-правовими актами та наявною судовою практикою.

4. Обов'язкова робота з Інтернет - ресурсами.

5. Підготувати до семінарського заняття реферат відповідно до запропонованої тематики.

5. Підготовка до міжсеместрового контролю. 

6. Підготовка до заліку.

Завдання до самостійної роботи студентів

Підготувати реферати, презентації, доповіді з тем:

1. Поняття, сутність рекламного права. 
2. Принципи рекламного права
3. Поняття реклами та рекламної діяльності. 
4. Загальні вимоги до реклами. 
5. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності (замовника, виробника та споживача реклами).
6. Класифікація реклами.
7. Правове регулювання комерційної реклами. 
8. Правове регулювання соціальної реклами.
9. Правове регулювання політичної реклами.
10. Правове регулювання порівняльної реклами.
11. Правове регулювання спонсорства. 
12. Поняття та ознаки забороненої реклами. 
13. Правове регулювання конкурсів.
14. Правове регулювання розіграшів.
15. Правове регулювання рекламних акцій.
16. Правове регулювання призів та подарунків. 
17. Особливості рекламування деяких видів товарів.
18. Основна характеристика договорів із розміщення рекламних матеріалів.
19. Основна характеристика договорів із надання рекламних послуг.
20. Основна характеристика договорів із використання об’єктів інтелектуальної власності. 
21. Правова регламентація використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. 
22. Використання засобів індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламі. Брендінг.
23.  Реклама як об’єкт інтелектуальної власності. 
24. Права інтелектуальної власності суб’єктів рекламної діяльності. 
25. Державна охорона прав у сфері рекламної діяльності.
26. Система та правовий статус державних органів, що здійснюють контроль у сфері рекламної діяльності. 
27. Форми та методи державного контролю. 
28. Захист прав суб’єктів рекламної діяльності. 
29. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.
30. Правове регулювання реклами в США. 
31. Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу. 
32. Міжнародні стандарти рекламної практики.
ПИТАННЯ НА ЗАЛІК

Поняття, сутність та принципи рекламного права. 
Поняття реклами та рекламної діяльності. 
Загальні вимоги до реклами. 
Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності, зокрема замовника, виробника та споживача реклами.

Правове регулювання комерційної, соціальної, порівняльної, політичної та інших видів реклами. 
Спонсорство. 
Заборонена реклама. 
Правове регулювання конкурсів, розіграшів, рекламних акцій, призів та подарунків. 
Особливості рекламування деяких видів товарів.
Основна характеристика договорів із розміщення рекламних матеріалів, надання рекламних послуг, використання об’єктів інтелектуальної власності. 
Договір про спонсорство.

Правова регламентація використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. 
Використання засобів індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламі. 
Брендінг. 
Реклама як об’єкт інтелектуальної власності. 
Права інтелектуальної власності суб’єктів рекламної діяльності. 

Система та правовий статус державних органів, що здійснюють контроль у сфері рекламної діяльності. Форми та методи їх контролю. 
Захист прав суб’єктів рекламної діяльності. 
Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.

Загальна характеристика основних видів реклами в країнах Європейського Союзу, а також її обмеження. 
Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності. Міжнародні стандарти рекламної практики.
Загальна характеристика основних видів реклами в США, а також її обмеження. 
Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності в США.

МЕТОДИ НАВЧАННЯ

У ході викладання навчальної дисципліни підлягають використанню методи, спрямовані на:

- формування у студенів інтересу до пізнавальної діяльності й відповідальності за навчальну працю;

- забезпечення інтелектуальної діяльності (індуктивного, дедуктивного, репродуктивного та пошукового характеру);

- а також методи, пов’язані із контролем за навчальною діяльністю студентів.

Серед методів навчання, зокрема, підлягають застосуванню наступні: розповідь, пояснення, бесіда, лекція, демонстрація, спостереження, обговорення, дослідницькі проекти, підготовка та презентація есе.

МЕТОДИ КОНТРОЛЮ

Знання та навички студентів, отримані при засвоєнні навчальної дисципліни, оцінюються за рейтинговою системою. 

Форми поточного контролю включають: оцінювання виконання домашніх самостійних завдань, есе, письмових та контрольних робіт, виконаних під час практичних занять.

Студент може отримати максимально 50 балів за усні відповіді або виконання тестів чи контрольних робіт на практичних заняттях.

Неготовність до заняття або незадовільна відповідь (розв’язання) задачі також підлягають відповідній оцінці і студенту виставляється «0» балів. Отримані у такому разі «0» балів потребують відпрацювання та оцінка, одержана під час відпрацювання враховуються при визначенні середнього балу поточної успішності.

Формою поточного контролю знань є підготовка студентом есе на задану тему в кінці змістовного модуля. Есе виконується у письмовій формі та підлягає презентуванню і може бути оцінене максимально у 50 балів. Студент, який не підготував есе або презентував його незадовільно зобов’язаний підготувати інше есе.

Формою підсумкового контролю знань та навичок по дисципліні для студентів є залік, який виставляється із урахуванням поточної успішності та оцінки за підготовлене есе. 

Шкала оцінювання: університету, національна та ECTS

	оцінка в балах
	оцінка ECTS
	визначення
	екзаменаційна оцінка

	90-100
	А
	відмінно
	відмінно

	81-89
	В
	дуже добре
	добре

	71-80
	С
	добре
	

	61-70
	D
	задовільно
	задовільно

	51-60
	Е
	достатньо
	

	до 51
	FX
	незадовільно з правом перездачі
	незадовільно

	до 51
	F
	незадовільно без права перездачі
	


90-100 балів (відмінно) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь на всі питання, що базуються на знанні нормативно-правових актів, судової практики та спеціальної літератури. Прояви уміння застосування набуті знання до конкретних суспільно-економічних ситуацій та здібності аналізу джерел вивчення даного курсу.

81-89 балів (дуже добре) - виставляється студенту, який дав не цілком повну але правильну відповідь на всі питання, що базується на знанні предмету.

71-80 балів (добре) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь, але не на всі питання, або відповідь не базується на всіх складових джерелах вивчення. Тобто знав нормативно-правовий акт та судову практику але не знав інформації, що міститься у спеціальній літературі, чи інформації, яка міститься у інших джерелах. Однак у підсумку його відповідь повинна базуватись не менше ніж на двох базових джерелах. 

61-70 балів (задовільно) - виставляється студенту, який не дав вичерпної детальної відповіді на питання контрольних завдань і яка базується тільки на одному із рекомендованих джерел вивчення матеріалу.

51-60 балів (достатньо) - виставляється студенту, який не дав вичерпної (достатньої) відповіді на питання контрольних завдань та не може назвати джерела інформації навчальної дисципліни.

0-50 балів (незадовільно) - виставляється студентові, який виявив значні прогалини в знаннях основного навчального матеріалу, допустив принципові помилки у виконанні передбачених програмою завдань, незнайомий з основною юридичною літературою з дисципліни.

ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

1.Реклама - це:

1.інформація  про  особу  чи  товар,  розповсюджена  в будь-якій  формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;

2.інформація про особу, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару; 
3.інформація про товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару; 
4.інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб;
5.інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі для обізнаності споживачів реклами; 
2. Інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами  та їх інтерес щодо таких особи чи товару називається:
1. персональними даними;

2. рекламою;

3. інформаційною рекламою;

4. зовнішньою рекламою;

5. комерційною рекламою.

3. Реклама, яка вводить або може ввести в оману споживачів реклами, завдати шкоди особам, державі чи суспільству внаслідок неточності, недостовірності, двозначності, перебільшення, замовчування, порушення вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження називається:
6. недобросовісною;

7. незаконною;

8. непорядною;

9. оманливою;

10. недостовірною.

4. Реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях- рекламоносіях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг називається:
11. вуличною;

12. зовнішньою;

13. вивіска;

14. міською;

15. комерційною.

5. Інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій називається:
16. прихованою;

17. незаконною;

18. телевізійною;

19. комерційною;

20. оманливою.

6. Рекламодавець -  це:
1.особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;
2.особа, яка здійснює розповсюдження реклами; 
3. фізична особа, в тому числі фізична особа- підприємець, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні, що розповсюджує рекламу;
4.особа,   на яку спрямовується реклама; 
5. особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами.
7. Виробник реклами - це:
1.особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;
2.особа, яка здійснює розповсюдження реклами; 
3. фізичнао соба, в тому числі фізична особа- підприємець, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні, що розповсюджує рекламу;
4.особа,   на яку спрямовується реклама; 
5. особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами.
8. Споживач реклами - це:
1.особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;
2.особа,  яка здійснює розповсюдження реклами; 
3. фізична особа, в тому числі фізична особа- підприємець, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні, що розповсюджує рекламу;
4.особа,   на яку спрямовується реклама; 
5. особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами.
9.Розповсюджувач реклами - це:
1.особа,  яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;
2.особа,  яка здійснює розповсюдження реклами;
3. фізична особа, в тому числі фізична особа- підприємець, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні, що розповсюджує рекламу;
4.особа,   на яку спрямовується реклама; 
5. особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами.
10. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку називається:
21. некомерційною рекламою;

22. комерційною рекламою;

23. прихованою рекламою;

24. соціальною рекламою;

25. соціальною інформацією.

11. Спонсорство -  це:
1. добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг; 
2.матеріальна,  фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг; 
3.добровільнаматеріальна,  фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності; 
4.оплатнаматеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг; 
5.добровільнаматеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою рекламування товарів і послуг.
12. Добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг - це:
26. фінансова допомога;

27. спонсорство;

28. благодийна діяльність;

29. безповоротна фінансова допомога;

30. поворотна фінансова допомога.

13. Основними принципами реклами є:
1.законність, 
2.точність, 
3. достовірність,  
4. використання форм та засобів, які не завдають споживачеві реклами шкоди;
5. всі вище наведені відповіді є правильні.
14. Основним принципом реклами не є:
1.законність, 
2.точність, 
3. достовірність,  
4. використання форм та засобів,  які не завдають споживачеві реклами шкоди;
5.рівність.
15. Основним принципом реклами не є:
1.законність, 
2.точність, 
3. достовірність,  
4. використання форм та засобів,  які не завдають споживачеві реклами шкоди;
5. змагальність.
16. Основним принципом реклами не є:
1.законність, 
2.точність, 
3. достовірність,  
4. використання форм та засобів,  які не завдають споживачеві реклами шкоди;
5.об’єктивність.
17. Основним принципом реклами не є:
1.законність, 
2.точність, 
3. достовірність,  
4. використання форм та засобів,  які не завдають споживачеві реклами шкоди;
5. вичерпність і повнота інформації.
18. Основним принципом реклами є:
1.законність, 
2.вичерпність і повнота інформації;
3. об’єктивність;
4. змагальність;
5. рівність.
19. Основним принципом реклами є:
1.точність, 
2.вичерпність і повнота інформації;
3. об’єктивність;
4. змагальність;
5. рівність.
20. Основним принципом реклами є:
1. достовірність, 
2.вичерпність і повнота інформації;
3. об’єктивність;
4. змагальність;
5. рівність.
21. Основним принципом реклами є:
1.використання форм та засобів,  які не завдають споживачеві реклами шкоди;
2.вичерпність і повнота інформації;
3. об’єктивність;
4. змагальність;
5. рівність.
22. У рекламі забороняється: 
1.поширювати інформацію щодо товарів, виробництво,  обіг чи ввезення на митну територію України яких заборонено законом; 
2.вміщувати твердження, які є дискримінаційними за ознаками походження людини, її соціального і майнового стану, расової та національної належності, статі, освіти, політичних поглядів, ставлення до релігії, за мовними ознаками, родом і характером занять, місцем проживання, а також такі, що дискредитують товари інших осіб; 
3.подавати відомості або закликати до дій, які можуть спричинити порушення законодавства, завдають чи можуть завдати шкоди здоров'ю або життю людей та/чи довкіллю, а також спонукають до нехтування засобами безпеки; 
4.використовувати засоби і технології, які діють на підсвідомість споживачів реклами; 
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
23. У рекламі забороняється: 
1.наводити твердження, дискримінаційні щодо осіб, які не користуються рекламованим товаром; 
2.використовувати або імітувати зображення Державного Герба України, Державного Прапора України, звучання Державного Гімну України, зображення державних символів інших держав та міжнародних організацій, а також офіційні назви державних органів, органів місцевого самоврядування, крім випадків, передбачених законами України у сфері інтелектуальної власності; 
3.рекламувати товари, які підлягають обов’язковій сертифікації або виробництво чи реалізація яких вимагає наявності спеціального дозволу, ліцензії, у разі відсутності відповідного сертифіката, дозволу,  ліцензії;
4.вміщувати зображення фізичної особи або використовувати її ім'я без письмової згоди цієї особи; 
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
24. У рекламі забороняється: 
1. імітувати або копіювати текст, зображення, музичні чи звукові ефекти, що застосовуються в рекламі інших товарів, якщо інше не передбачено законами України у сфері інтелектуальної власності;
2. рекламувати послуги, пов'язані з концертною, гастрольною, гастрольно-концертною, конкурсною, фестивальною діяльністю, без інформації про використання чи невикористання фонограм виконавцями музичних творів;
3.розповсюджувати рекламу (включаючи анонси кіно- і телефільмів),  яка містить елементи жорстокості,  насильства, порнографії, цинізму, приниження людської честі та гідності;

4. розповсюджувати рекламу про спорудження житлового будинку з використанням недержавних коштів,  залучених від фізичних та юридичних осіб,  у тому числі в управління,  без набуття/отримання суб'єктами господарської діяльності,   що здійснюють його будівництво чи інвестування та/або фінансування,  відповідно права власності або користування земельною ділянкою,  ліцензії на здійснення будівельної діяльності,  дозволу на виконання будівельних робіт чи дозволу/ліцензії на здійснення діяльності з надання фінансових послуг або свідоцтва про реєстрацію випуску цільових облігацій, виконання зобов'язань за якими забезпечується одиницею нерухомості, що споруджується.
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
25. У рекламі забороняється: 
1.вміщувати зображення фізичної особи або використовувати її ім'я без письмової згоди цієї особи;
2.імітувати або копіювати текст, зображення, музичні чи звукові ефекти, що застосовуються в рекламі інших товарів,  якщо інше не передбачено законами України у сфері інтелектуальної власності;
3. рекламувати послуги, пов'язані з концертною,  гастрольною, гастрольно-концертною,  конкурсною,  фестивальною діяльністю,  без інформації про використання чи невикористання фонограм виконавцями музичних творів;
4. розповсюджувати рекламу (включаючи анонси кіно- і телефільмів),  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму, приниження людської честі та гідності. 
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
26. Що не вважається рекламою:
1.логотип телерадіоорганізації,  яка здійснює трансляцію програм, передач;
2.вивіска;
3.табличка з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать цій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи);
4.табличка з інформацією про час роботи, що розміщена на внутрішній поверхні власного чи наданого у користування особі приміщення;
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
27. Що вважається рекламою:
1.логотип телерадіоорганізації,  яка здійснює трансляцію програм, передач;
2.вивіска;
3.табличка з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать цій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи);
4.табличка з інформацією про час роботи, що розміщена на внутрішній поверхні власного чи наданого у користування особі приміщення;
5.інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару.
28.
Що вважається рекламою:
1.логотип телерадіоорганізації,  яка здійснює трансляцію програм, передач;
2.вивіска;
3.табличка з інформацією про зареєстроване найменування особи,  знаки для товарів і послуг, що належать цій особі,  вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи);
4.табличка з інформацією про час роботи, що розміщена на внутрішній поверхні власного чи наданого у користування особі приміщення;
5.інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації.
29. Що вважається рекламою:
1.логотип телерадіоорганізації,  яка здійснює трансляцію програм, передач;
2.вивіска;
3.табличка з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать цій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи);
4.табличка з інформацією про час роботи, що розміщена на внутрішній поверхні власного чи наданого у користування особі приміщення;
5.інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку.
30. Що вважається рекламою:
1.логотип телерадіоорганізації,  яка здійснює трансляцію програм, передач;
2.вивіска;
3.табличка з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать цій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи);
4.табличка з інформацією про час роботи, що розміщена на внутрішній поверхні власного чи наданого у користування особі приміщення;
5.реклама,  яка містить порівняння з іншими особами та/або товарами іншої особи.
31. Прихована реклама - це:
31. Інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

32. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

33. заходи, які здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок,  проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар,  що демонструється;  

34. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

5. добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені,найменування, свого знака для товарів і послуг.
33.  Соціальна реклама - це:
35. Інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

36. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільнокорисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

37. заходи, яка здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок, проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар,  що демонструється;  

38. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

5. добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг.
34.  Спонсорство - це:
39. інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

40. інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільнокорисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

41. заходи, які здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок, проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар, що демонструється;  

42. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

5.добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг.
35. Телепродаж -  це:
43. інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

44. інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільнокорисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

45. заходи, які здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок, проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар,  що демонструється;  

46. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

47. 5.добровільнаматеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені,найменування, свого знака для товарів і послуг.

35. Спеціальні виставкові заходи - це:
48. Інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

49. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

50. заходи, які здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок, проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар, що демонструється;  

51. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

5. добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені,найменування, свого знака для товарів і послуг.

36. Яка реклама не забороняється:
52. недобросовісна;

53. порівняльна;

54. прихована;

55. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

56.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

37. Яка реклама не забороняється:
57. недобросовісна;

58. соціальна;

59. прихована;

60. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

61. реклама послуг з ворожіння та гадання.

38. Яка реклама не забороняється:
62. недобросовісна;

63. зовнішня;

64. прихована;

65. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

66.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

39. Яка реклама не забороняється:
67. недобросовісна;

68. реклама на транспорті;

69. прихована;

70. реклама,  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

71.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

40. Яка реклама не забороняється:
72. недобросовісна;

73. політична;

74. прихована;

75. реклама,  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

76.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

41. Недобросовісна реклама - це:
77. Інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій;

78. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

79. реклама, яка вводить або може ввести в оману споживачів реклами, завдати шкоди особам, державі чи суспільству внаслідок неточності, недостовірності, двозначності, перебільшення, замовчування, порушення вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження; 

80. трансльована на телебаченні безпосередня публічна пропозиція укласти договір купівлі-продажу щодо визначеного товару; 

81. добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг.

42. Інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання - це:
82. соціальна реклама;

83. прихована реклама;

84. комерційна реклама;

85. недобросовісна реклама;

86. порівняльна реклама.

43. Інформація про особу чи товару програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій - це:
87. соціальна реклама;

88. прихована реклама;

89. комерційна реклама;

90. недобросовісна реклама;

91. порівняльна реклама.

44. Реклама, яка вводить або може ввести в оману споживачів реклами, завдати шкоди особам, державі чи суспільству внаслідок неточності, недостовірності,  двозначності, перебільшення, замовчування, порушення вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження - це:
92. соціальна реклама;

93. прихована реклама;

94. комерційна реклама;

95. недобросовісна реклама;

96. порівняльна реклама.

45. Реклама, яка містить порівняння з іншими особами та/або товарами іншої особи  - це:
97. соціальна реклама;

98. прихована реклама;

99. комерційна реклама;

100. недобросовісна реклама;

101. порівняльна реклама.

46. Яка реклама не забороняється:
102. недобросовісна;

103. внутрішня;

104. прихована;

105. реклама,  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму, приниження людської честі та гідності;

106.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

47. Яка реклама не забороняється:
107. недобросовісна;

108. реклама, що розміщується на території підприємств в транспорті загального користування, метрополітену, зовнішній та внутрішній поверхнях транспортних засобів та споруд підприємств транспорту загального користування і метрополітену;

109. прихована;

110. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії, цинізму, приниження людської честі та гідності;

111.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

48. Яка реклама не забороняється:
112. недобросовісна;

113. лікарських засобів, які відпускаються без рецепта лікаря та які не внесені центральним органом виконавчої влади у галузі охорони здоров'я до переліку лікарських засобів, заборонених до рекламування.

114. прихована;

115. реклама,  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму, приниження людської честі та гідності;

116. реклама послуг з ворожіння та гадання.

49. Яка реклама не забороняється:
117. недобросовісна;

118. лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, що в установленому порядку дозволені центральним органом виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони здоров'я, до застосування в Україні;

119. прихована;

120. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

121. реклама послуг з ворожіння та гадання.

50. Яка реклама не забороняється:
122. недобросовісна;

123. реклама зброї, що здійснюється у відповідних спеціалізованих виданнях щодо зброї;

124. прихована;

125. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії, цинізму, приниження людської честі та гідності;

126.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

51. Яка реклама не забороняється:
127. недобросовісна;

128. реклама зброї, що здійснюється безпосередньо у приміщеннях торговельних закладів (підприємств), які реалізують зброю, або на відповідних виставках (заходах);

129. прихована;

130. реклама, яка містить елементи жорстокості,насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

131.  реклама послуг з ворожіння та гадання.

52. Яка реклама не забороняється:
132. недобросовісна;

133. прихована;

134. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

135.  реклама послуг з ворожіння та гадання;

136.  реклама об'єктів будівництва з метою продажу житлових або нежитлових приміщень, в тому числі пов'язаних із залученням коштів населення,  дозволяється лише за наявності  ліцензії (дозволу) на здійснення будівельної  діяльності та дозволу на виконання будівельних робіт на конкретному об'єкті,  що рекламується.

53. Яка реклама не забороняється:
137. недобросовісна;

138. прихована;

139. реклама,  яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

140.  реклама послуг з ворожіння та гадання;

141. реклама будівель, які мають енергетичний сертифікат, з метою їх продажу або найму (оренди) та містить показник енергетичної ефективності, зазначений у відповідному сертифікаті. 

54. Яка реклама не забороняється:
142. недобросовісна;

143. прихована;

144. реклама, яка містить елементи жорстокості, насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

145.  реклама послуг з ворожіння та гадання;

146. реклама  послуг (банківських, страхових, інвестиційних тощо), пов'язаних із залученням коштів населення, або осіб, які їх надають, за наявності спеціального дозволу, ліцензії, що підтверджу є право на здійснення такого виду діяльності. 

55. Яка реклама не забороняється:
147. недобросовісна;

148. прихована;

149. реклама, яка містить елементи жорстокості,  насильства, порнографії,  цинізму,  приниження людської честі та гідності;

150. реклама послуг з ворожіння та гадання;

151. лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, яка розміщується у спеціалізованих виданнях, призначених для медичних установ та лікарів, а також яка розповсюджується на семінарах, конференціях, симпозіумах з медичної тематики.

56. Знижка - це:
1.тимчасове зменшення ціни товару,  яке надається покупцям (споживачам); 
2.заходи з розповсюдження реклами, які передбачають безоплатне розповсюдження зразків товарів, що рекламуються, та/або їх обмін споживачам однієї кількості чи одного виду товарів,  що рекламуються, на інший;
3.добровільне зменшення ціни товару для фінансової підтримки покупців (споживачів); 
4. зменшення ціни на товар неналежної якості;
5.зменшення ціни на товар без сертифікату, у разі, якщо такий товар підлягає обов'язковій сертифікації.
57. Забороняється розташовувати засоби зовнішньої реклами: 
152. на пішохідних доріжках та алеях; 

153. у населених пунктах на висоті менш ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття,  якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини; 

154. поза населеними пунктами на відстані менш ніж 5 метрів від краю проїжджої частини;

155. на пам’ятках національного або місцевого значення та в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць без дозволів,  які оформляються за участю органів виконавчої влади.

156.  всі вищенаведені відповіді правильні.

58. Забороняється реклама: 
1.з використанням зображень дітей, які споживають або використовують продукцію, призначену тільки для дорослих чи заборонену законом для придбання або споживання неповнолітніми; 
2.з інформацією, яка може підірвати авторитет батьків, опікунів, піклувальників, педагогів та довіру до них дітей; 
3.з вміщенням закликів до дітей придбати продукцію або звернутися до третіх осіб з проханням зробити покупку; 
4. з використанням  зображень справжньої або іграшкової зброї, вибухових пристроїв;
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
59. Яке з наведених тверджень щодо реклами і дітей є правильним:
1. реклама не повинна містити зображення дітей у небезпечних ситуаціях чи за обставин, що у разі їх імітації можуть завдати шкоди дітям або іншим особам, а також інформації, здатної викликати зневажливе ставлення дітей до небезпечних для здоров'я і життя ситуацій;
2. реклама не повинна завдавати дітям моральної чи фізичної шкоди, викликати у них відчуття неповноцінності;
3. реклама не повинна вказувати на можливість придбання рекламованого товару,  розрахованого переважно на дітей,  кожною сім'єю без урахування можливостей її бюджету;
4. реклама не повинна створювати у дітей враження, що володіння рекламованою продукцією дає їм перевагу над іншими дітьми;
5.  всі вищенаведені відповіді правильні.
60. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1.вимагати від рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами усунення виявлених порушень вимог законодавства; 
2. вимагати припинення дій,  що перешкоджають здійсненню державного контролю; 
3. надавати (надсилати) рекламодавцям, виробникам та розповсюджувачам реклами обов'язкові для виконання приписи про усунення порушень; 
4. приймати рішення про визнання реклами недобросовісною, прихованою,  про визнання порівняння в рекламі неправомірним з одночасним зупиненням її розповсюдження; 
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
61. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1. приймати рішення про зупинення розповсюдження відповідної реклами;
2.зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4.вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.
62. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1.вимагати припинення дій,   що перешкоджають здійсненню державного контролю;
2.зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4. вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.

63. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу,  має право: 
1. надавати (надсилати)  рекламодавцям, виробникам та розповсюджувачам реклами обов'язкові для виконання приписи про усунення порушень;.
2. зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4. вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.
64. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1. приймати рішення про визнання реклами недобросовісною з одночасним зупиненням її розповсюдження;
2. зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4. вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.
65. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1.приймати рішення про визнання реклами прихованою з одночасним зупиненням її розповсюдження;
2. зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4. вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.
66. Орган державної влади, на який згідно із законом покладено контроль за дотриманням вимог законодавства про рекламу, має право: 
1.приймати рішення про визнання порівняння в рекламі неправомірним з одночасним зупиненням її розповсюдження;
2. зобов’язувати засоби масової інформації розповсюджувати відповідну рекламу;
3. змінювати відповідну рекламу у відповідності з законодавством України;
4. вимагати від рекламодавців надавати відповідну рекламу на перевірку відповідності законодавству перед її розповсюдженням;
5. скасовувати ліцензію на виробництво реклами.
67. Контроль за дотриманням законодавства України про рекламу здійснюють у межах своїх повноважень: 
1.центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів – щодо захисту прав споживачів реклами; 
2.Антимонопольний комітет України – щодо дотримання законодавства про захист  економічної  конкуренції; 
3. Національна рада України з питань телебачення і радіомовлення – щодо телерадіоорганізацій усіх форм власності;
4. центральний орган виконавчої влади,  що реалізує державну фінансову політику -  щодо реклами державних цінних паперів;
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
68. Контроль за дотриманням законодавства України про рекламу здійснюють у межах своїх повноважень: 
1. центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів – щодо захисту прав споживачів реклами; 
2. Національна комісія з цінних паперів та фондового ринку – щодо реклами на фондовому ринку;  
3.центральний орган виконавчої влади,  що реалізує державну політику у сферах будівництва, архітектури -  щодо спорудження житлового будинку;  
4. центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику з питань державного нагляду та контролю за дотриманням законодавства про зайнятість населення,  -  щодо реклами про вакансії (прийом на роботу).
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
69. Контроль за дотриманням законодавства України про рекламу здійснюють у межах своїх повноважень: 
1. центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів -  щодо захисту прав споживачів реклами; 
2. Державна фіскальна служба України;
3. Державна прикордонна служба України;
4. Державне бюро розслідувань;
5. Генеральна прокуратура України.
70. Рекламодавці, виробники та розповсюджувачі реклами під час розгляду питання про порушення Закону України  «Про рекламу»  мають право: 
1.бути присутніми на засіданні державного органу під час розгляду питання про порушення ними цього Закону; 
2. подавати необхідні документи, давати пояснення; 
3. отримувати копію протоколу засідання та рішення державного органу, прийняв того щодо них;
4. оскаржувати дії чи бездіяльність зазначеного державного органу та його посадових осіб до суду;
5. всі вищенаведені відповіді правильні.
71. Рекламодавці, виробники та розповсюджувачі реклами під час розгляду питання про порушення Закону України  «Про рекламу»  не мають права: 
1.бути присутніми на засіданні державного органу під час розгляду питання про порушення ними цього Закону; 
2. подавати необхідні документи, давати пояснення; 
3. отримувати копію протоколу засідання  та рішення державного органу, прийнятого щодо них;
4. оскаржувати дії чи бездіяльність зазначеного державного органу та його посадових осіб до суду;
5. втручатися в діяльність відповідного органу.
72. Особи, винні у порушенні законодавства про рекламу, несуть:
1.дисциплінарну;
2.цивільно-правову;
3.адміністративну;
4. кримінальну;
5.всі вищенаведені відповіді правильні.
73. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть рекламодавці, винні: 
1. у замовленні реклами продукції, виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2. у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у недотриманні встановлених законом вимог щодо змісту реклами; 
5.всі вищенаведені відповіді правильні.
74. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть рекламодавці, винні: 
1. у замовленні реклами продукції,  виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2.у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у порушенні порядку розповсюдження реклами, якщо реклама розповсюджується ними самостійно; 
5.всі вищенаведені відповіді правильні.
75. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть виробники реклами,  винні:
 1. у замовленні реклами продукції, виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2.у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у порушенні порядку розповсюдження реклами,  якщо реклама розповсюджується ними самостійно; 
5.у порушенні прав третіх осіб при виготовленні реклами.
76. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть розповсюджувачі реклами, винні:
 1. у замовленні реклами продукції, виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2. у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у порушенні порядку розповсюдження реклами,  якщо реклама розповсюджується ними самостійно; 
5. в порушенні встановленого законодавством порядку розповсюдження та розміщення реклами.
77. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть розповсюджувачі реклами, винні:
 1. у замовленні реклами продукції, виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2.у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у порушенні прав третіх осіб при виготовленні реклами;
5. жодна з наведених відповідей не є правильною.
78. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу несуть виробники реклами, винні:
 1. у замовленні реклами продукції, виробництво та/або обіг якої заборонено законом; 
2.у наданні недостовірної інформації виробнику реклами, необхідної для виробництва реклами; 
3. у замовленні розповсюдження реклами, забороненої законом; 
4.у порушенні порядку розповсюдження реклами, якщо реклама розповсюджується ними самостійно; 
5.жодна з наведених відповідей не є правильною.
79. Вартість розповсюдженої реклами визначається виходячи з:
157. договірної (контрактної) вартості без урахування суми внесених (нарахованих) податків, зборів (обов’язкових платежів), які встановлені Податковим кодексом України;

158. договірної (контрактної) вартості з урахуванням суми внесених (нарахованих) податків, зборів (обов’язкових платежів), які встановлені Податковим кодексом України;

159. договірної (контрактної) вартості без урахування суми внесених (нарахованих)  податків,  зборів (обов’язкових платежів), які встановлені Законом України  «Про Державний бюджет України на поточний рік»;

160. неоподаткованого мінімуму доходів громадян;

161. мінімальної заробітної плати, що встановлена Кабінетом Міністрів України на поточний рік.

80. За неподання або подання завідомо недостовірної інформації щодо вартості розповсюдженої реклами та/або виготовлення реклами та/або вартості розповсюдження реклами центральному органу виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів, необхідної для здійснення ними передбачених Законом України «Про рекламу» повноважень, на рекламодавців, виробників реклами та розповсюджувачів реклами:
162. накладається штраф у розмірі 100 неоподатковуваних мінімумів доходів громадян;

163. накладається штраф у розмірі 1000 000 неоподатковуваних мінімумів доходів громадян;

164. складається письмове попередження;

165. накладається адміністративний арешт на7 діб;

166. призначається обмеження волі на 30 днів.

81. У разі неможливості встановлення вартості реклами, розповсюдженої з порушенням вимог цього Закону, на рекламодавців та розповсюджувачів реклами рішенням центрального органу виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів:
167. накладається штраф у розмірі до 300 неоподатковуваних мінімумів доходів громадян;

168. призначається судова експертиза;

169. складається письмове попередження;

170. накладається адміністративний арешт на7 діб;

171. призначається обмеження волі на 30 днів.

82. Центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів,  може вимагати від рекламодавців: 
172. публікації відомостей,  що уточнюють,  доповнюють рекламу;

173. змінити рекламу;

174. скоротити рекламу;

175. не розповсюджувати її в певних засобах масової інформації;

176. замінити рекламу на якіснішу.

83. Центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів,  може вимагати від рекламодавців: 
177. змінити рекламу;

178. скоротити рекламу;

179. не розповсюджувати її в певних засобах масової інформації;

180. замінити рекламу на якіснішу;

181. звертатися з позовом до суду щодо протиправних  дій рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами.

84. Публічне спростування недобросовісної та неправомірної порівняльної реклами здійснюється:
182. добровільно;

183. за рішенням суду;

184. за рахунок винної особи;

185. в такому ж порядку, в якому вона була розміщена;

186. всі вищенаведені відповіді правильні.

85. Публічне спростування недобросовісної та неправомірної порівняльної реклами здійснюється:
187. в спеціальному виданні для розміщення публічних спростувань;

188. на офіційному сайті Центрального органу виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів;

189. на офіційному сайті рекламодавця;

190. в залі суду, що прийняв рішення про публічне спростування;

191. в такому ж порядку, в якому вона була розміщена.

86. Об'єднання громадян та об'єднання підприємств у галузі реклами мають право: 
1. здійснювати незалежну експертизу реклами та нормативно-правових актів з питань реклами щодо відповідності вимогам законодавства України та давати відповідні рекомендації рекламодавцям, виробникам і розповсюджувачам реклами;
2. звертатися до органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування з питань порушення законодавства про рекламу;
3.звертатися з позовом до суду в інтересах рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами у разі порушення їх прав, передбачених законодавством; 
4. представляти своїх членів в державних органах та органах місцевого самоврядування;
5.всі вищенаведені відповіді правильні.
87. Об'єднання громадян та об'єднання підприємств у галузі реклами не мають права: 
1. здійснювати незалежну експертизу реклами та нормативно-правових актів з питань реклами щодо відповідності вимогам законодавства України та давати відповідні рекомендації рекламодавцям, виробникам і розповсюджувачам реклами;
2. звертатися до органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування з питань порушення законодавства про рекламу;
3.звертатися з позовом до суду в інтересах рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами у разі порушення їх прав, передбачених законодавством; 
4. представляти своїх членів в державних органах та органах місцевого самоврядування;
5. забороняти рекламу, що не відповідає законодавству.
88. Об'єднання громадян та об'єднання підприємств у галузі реклами не мають права: 
1. здійснювати незалежну експертизу реклами та нормативно-правових актів з питань реклами щодо відповідності вимогам законодавства України та давати відповідні рекомендації рекламодавцям, виробникам і розповсюджувачам реклами;
2. звертатися до органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування з питань порушення законодавства про рекламу;
3.звертатися з позовом до суду в інтересах рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами у разі порушення їх прав, передбачених законодавством; 
4. представляти своїх членів в державних органах та органах місцевого самоврядування;
5. накладати штраф у розмірі 50 неоподаткованих мінімумів доходів громадян.
89. Об'єднання громадян та об'єднання підприємств у галузі реклами не мають права: 
1. здійснювати незалежну експертизу реклами та нормативно-правових актів з питань реклами щодо відповідності вимогам законодавства України та давати відповідні рекомендації рекламодавцям, виробникам і розповсюджувачам реклами;
2. звертатися до органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування з питань порушення законодавства про рекламу;
3.звертатися з позовом до суду в інтересах рекламодавців, виробників та розповсюджувачів реклами у разі порушення їх прав, передбачених законодавством; 
4. представляти своїх членів в державних органах та органах місцевого самоврядування;
5. самостійно публічно її спростовувати.
90. Розміщення або поширення матеріалів передвиборної агітації за допомогою рекламних засобів - це:
192. політична реклама;

193. соціальна реклама;

194. передвиборна реклама;

195. інформаційна реклама;

196. незаконна реклама.

91. До політичної реклами належить:
197. використання символіки або логотипів партій- суб'єктів виборчого процесу;

198. повідомлення про підтримку партією- суб'єктом виборчого процесу або кандидатом у депутати видовищних чи інших публічних заходів або привернення уваги до участі у таких заходах партії - суб'єкта виборчого процесу чи певного кандидата у депутати;

199. розміщення або поширення матеріалів передвиборної агітації за допомогою рекламних засобів;

200. реклама друкованих видань (газет, журналів, книг), інших товарів та послуг з використанням прізвищ чи зображень (портретів) кандидатів, назв чи символіки партій - суб'єктів виборчого процесу;

201. всі вищенаведені відповіді правильні.

92. Замовниками політичної реклами під час виборчого процесу для показу телерадіоорганізаціями можуть бути тільки:
202. партії;

203. Кабінет Міністрів України;

204. Верховна Рада України;

205. Центральна виборча комісія України;

206. міжнародні організації, що уповноважені здійснювати контроль за виборчим процесом.

93. Замовниками політичної реклами під час виборчого процесу для показу телерадіоорганізаціями можуть бути тільки:
207. кандидати у депутати від якої зареєстровані у загальнодержавному окрузі; 

208. Кабінет Міністрів України;

209. Верховна Рада України;

210. Центральна виборча комісія України;

211. міжнародні організації, що уповноважені здійснювати контроль за виборчим процесом.

94. Замовниками політичної реклами під час виборчого процесу для показу телерадіоорганізаціями можуть бути тільки:
212. кандидати у депутати в одномандатних округах; 

213. Кабінет Міністрів України;

214. Верховна Рада України;

215. Центральна виборча комісія України;

216. міжнародні організації, що уповноважені здійснювати контроль за виборчим процесом.

95. Під час виборчого процесу забороняється використання у комерційній та соціальній рекламі
217. прізвищ кандидатів у депутати;

218. портретів кандидатів у депутати;

219. назв партій - суб’єктів виборчого процесу;

220. символіки партій - суб’єктів виборчого процесу;

221. всі вищенаведені відповіді правильні.
96. Розміщення носіїв політичної реклами забороняється:
1.на зовнішній поверхні та всередині транспортних засобів громадського користування;
2.через телерадіотрансляційні або інші інформаційні мережі сповіщання пасажирів;
3. на інформаційних табло у приміщеннях станцій та вагонах метрополітену;
4.на будинках і в приміщеннях органів державної влади, органів влади Автономної Республіки Крим та органів місцевого самоврядування, підприємств, установ і організацій державної та комунальної форми власності;
5.всі вищенаведені відповіді правильні.
97. Забороняється телепродаж:
222. лікарських засобів;

223. методів профілактики;

224. методів діагностики;

225. методів лікування і реабілітації;

226. всі вищенаведені відповіді правильні.
98. Забороняється телепродаж:
227. медичної техніки, застосування якої потребує спеціальних знань та підготовки;

228. побутової техніки;

229. одягу;

230. спортивного спорядження;

231. косметичних засобів.

99. Забороняється телепродаж:
232. лікарських засобів; 

233. побутової техніки;

234. одягу;

235. спортивного спорядження;

236. косметичних засобів.

100. Забороняється телепродаж:
237. методів лікування і реабілітації; 

238. побутової техніки;

239. одягу;

240. спортивного спорядження;

241. косметичних засобів.
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