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КОМУНІКАТИВНЕ КОНСТРУЮВАННЯ  
ПОЛІТИЧНОГО ПРЕДСТАВНИЦТВА 

 
Політичне представництво, як ідея та феномен суспільного життя 

демократичних країн, активно розвивається. Сучасна демократія у 
глобальному масштабі функціонуєпереважно у формі саме представни-
цької демократії. Ідея повного, адекватного представництва соціальних 
груп та спільнот у публічному управлінні та політиці, захист їх інте-
ресів на державному рівні є привабливою і для пострадянських країн.  
В останні десятиліття представницьку демократію неможливоуявити-
безрозгалуженої мережі горизонтальних та вертикальних комунікацій. 
Цей тренд є спільною рисою демократичних змін в усьому світі.  

Для успіху представницької демократії необхідно, аби громадяни 
були демократично орієнтованими: вони мають вірити у демократію. 
Але саме із цим виникають певні проблеми у екс-комуністичних краї-
нах, які здійснюють демократичний транзит. Комунікативне констру-
ювання політичного представництва має сприяти формуванню прав-
дивих уявлень про демократію, створенню атмосфери прийняття 
демократичних цінностей. Завданням політичної комунікації між 
владою та громадянами стає розробка раціональної аргументації щодо 
переваг демократичного представництва. Якщо громадяни не знахо-
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дять підтвердження того, що представницька демократія працює в їх 
інтересах, то знижується рівень їх політичної участі, а рівень політич-
ного відчуження, навпаки – зростає. У цьому питанні роль політичної 
комунікації є визначальною. Слід враховувати, що «У сучасних пізна-
вальних умовах переосмислюється і зазнає критики віра у всевладдя 
людського розуму, занепад «духу Просвіти», що у свій час забезпечив 
теоретичне обґрунтування пріоритету економічної цілераціональності. 
Якщо концепція модерну виходила з домінування цілераціональності 
(інструментальний розум), то тепер суспільство повинно вирішувати 
проблеми, породжені самою модернізацією, традиційні джерела соліда-
рності мають бути замінені рефлексивним конструюванням соціальних 
зв’язків і нормативних угод» [8] . 

Напряму ці виклики стосуються і системи представницької демок-
ратії ЄС, яка формується за трьома різними напрямками: через Євро-
пейський Парламент; опосередковано через їхні уряди в Раді; і шляхом 
внутрішніх виборів, на яких останні демократично підзвітні націона-
льним парламентам або громадянам. Адже, виявляються протиріччя 
між такими типами політичного представництва, як солідаризм, син-
гулярність та громадянськість (civicity). Для відтворення ефективної 
моделі європейської представницької демократії Р. Белламі та 
Д. Кастильоне пропонують посилити третій напрямок, відповідно до 
якого представницька демократія напряму пов’язується із активністю 
громадянського суспільства [2].  

Політична комунікація, сприяючи конструюванню політичного 
представництва, дозволяє вирішити ще одну важливу проблему сучас-
ності -подолання відчуження. Це завдання є вкрай актуальним для 
поставторитарних країн. Країни консолідованої демократії рухаються 
від «репрезентативної демократії до повного забезпечення демократи-
чного представництва» [4]. 

Натомість, для України головним усе ще залишається подолання ві-
дчуження (економічного, політичного, комунікативного) громадян від 
влади. Існує прямий зв’язок між представництвом інтересів, політич-
ною участю та демократією [6] 

Політичне представництво є осердям демократії. Його відсутність 
спричинила політичне відчуження номенклатури (верхівки радянсько-
го режиму) від громадян і eкс-комуністичні країни мають про це 
пам’ятати. Власною чергою, відчуження створює інші загрози. Одна із 
них – індоктринація у системі освіти, яка спричиняє проблеми ідентич-
ності, колективної пам’ятіта режимів істини [3].  

Саме тому, на перший план виходить комунікативне конструюван-
ня демократичного представництва [7].  

Цей процес має дві складові. По-перше, комунікативне конструю-
вання політичного представництва сприяє публічній репрезентації 
інтересів груп, які використовують комунікативні можливості задля 
того, аби бути почутими. По-друге, підвищується загроза маніпуляцій 
громадською думкою у процесі комунікативного конструювання полі-
тичного представництва. Влада номінації та відбору інтересів, які слід 
представити публічно створює спокусу для медіакратії щодо підміни 
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реальних інтересів штучними. На іншому витку технологічної револю-
ції повторюється радянська ситуація: розрив між деклараціями захисту 
інтересів робітничого класу (пролетаріату) та реальністю, прірва між 
передовицями радянських газет та представництвом інтересів грома-
дян. Можливо, зарано говорити «Goodbye Lenin!», доки не подоланий 
негативний ефект радянського панування як у діях уряду так і виборі 
громадян? [1]. Відчуження з часом призводить до делегітимації влади, а 
вихід також слід шукати у комунікативному вимірі. Пошук оптималь-
ної моделі легітимності потребує урахування інституційних, організа-
ційних та комунікативних засад публічної влади [9]. Саме відчуження 
було однією із головних причин краху СРСР: досліджуючи зв’язок між 
представництвом та політикою, відчуженням та економікою Пол К. 
Робертс передбачив занепад радянської держави [5].  

Подолання політичного відчуження можливе за допомогою ство-
рення системи представницької демократії, яка забезпечує представ-
ництво груп та спільнот. Ефективне використання політичної комуні-
кації може сприятиподоланню відчуження громадян від влади – однієї 
із головних проблем сучасної представницькоїдемократії. І навпаки, 
недостатньо розвинена політична комунікація посилює відчуження, 
делегітимізує представників влади в очах громадян. 
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ПОЛІТИЧНА РЕКЛАМА: РОЛЬ У ПУБЛІЧНИХ КОМУНІКАЦІЯХ 

 
Визначення ролі політичної реклами та інших комунікативних тех-

нологій (пропаганди, «резонансних» технологій та зв’язків із громадсь-
кістю) у публічних комунікаціях сучасної епохи є актуальним практич-
ним завданням. Впливу негативної та позитивної політичної реклами 
присвячено міждисциплінарні дослідження вітчизняних та зарубіжних 
вчених. У класичній праці Дж. М. Гаррамоне, Чарльза К. Аткіна, Брюса 
Е. Пінклтона та Річарда Т. Коула «Вплив негативної політичної реклами 
на політичний процес» (вийшла друком у 1990 році) було визначено 
вплив політичної реклами на поляризацію громадської думки, рівень 
та форми участі громадян у виборах, електоральний результат тощо [6]. 
У роботі Ш. Меррітт «Негативна політична реклама: деякі емпіричні 
висновки» обґрунтовується, що антиреклама спричиняє зниження 
рейтинга обох кандидатів: як замовника так і об’єкта негативної рек-
лами [7]. «М’який» вплив політичної реклами на електоральнийпроцес 
досліджують Ч. Аткін та Г. Хелд [5]. Вони визначають, що під впливом 
політичної реклами можуть змінюватись пріоритети виборчих кампа-
ній. Тобто, політична реклама впливає на вибір опосередковано, через 
формування порядку денного. 

Ефективність політичної реклами у публічних комунікаціях зале-
жить не лише від її змісту. Важливим є джерело розповсюдження: чим 
вище довіра до джерела інформації, тим більше її ефективність [8].  

У статті А. Акайомової «Політична реклама як процес комунікації» 
визначено сутність та роль політичної реклами з точки зору політичної 
психології. Авторка зазначає: «Політична реклама – це реклама полі-
тичних партій (об’єднань), органів державної влади, державних і гро-
мадських організацій, а також тих громадян, які беруть участь у полі-
тичній діяльності, їхніх дій, ідей, програм і ставлення до будь-яких 


