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Стєкольщикова Валентина  

ТЕКСТОТВОРЧІСТЬ ЖУРНАЛІСТА ТА СОЦІАЛЬНЕ 

СЬОГОДЕННЯ: АМБІВАЛЕНТНІСТЬ ВІДОБРАЖЕННЯ, 

ХАЙПОВІСТЬ ТА ПРОФЕСІЙНА ЕТИКА 

 

Закцентовано увагу на особливостях діяльності журналіста у воєнний період. 

Проаналізовано важливість дотримання професійних стандартів та етичних норм 

журналістики на місцях обстрілів, щоб уникнути ефекту хайповості у журналіста, у 

той же час не зашкодити цивільному фактору. 

Ключові слова:  журналістський текст, хайп, професійна етика, соціальна 

дійсність. 

Attention is focused on the peculiarities of the journalists activity in wartime. The 

importance of observing professional standards and ethical norms of journalism at the sites of 

shelling is analyzed in order to avoid the effect of hype on the part of the journalist and, at the 

same time, not to harm the civilian factor.  

Keywords: journalistic text, hype, professional ethics, social reality. 

 

В умовах гібридної війни ми, однозначно, повинні журналістський 

текст та соціальну дійсність розглядати уже не у площині взаємоконсолідації, 

а крізь призму співставлення двох самостійних реальностей. Вони 

обов’язково впливатимуть одна на іншу за рахунок інтерпретатора – творчої 

особистості – журналіста. 

Певні дослідження стверджують, що практично 90 % інформації про 

навколишній світ аудиторія отримує із «чужих рук». Тобто особисті 

спостереження та власний досвід аудиторії – лише 10%!  

Під час війни медіа-активність особистості збільшується, що є 

наслідком збільшення тривожності, відчуття страху, тощо. Варто зауважити, 

що у людей, які переглядають випуски новин зі спеціальними репортажами 

про військові дії, надзвичайні ситуації, страждання людей, які отримали 

травми, спостерігається симптоматика, схожа з симптоматикою 

постраждалих, які опинилися в епіцентрі подібних подій [7, С. 37]. 
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Інформація – це також зброя. У сучасній війні неправильне 

використання інформації призводить до реальних людських жертв. Тому 

положення Закону України «Про правовий режим воєнного стану» 

передбачають у статті 8 можливість втручання в діяльність ЗМІ та 

обмеження поширення певної інформації. [6].   

Журналіст, маючи справу з  соціальними фактами, намагається 

відшукати у соціумі сталі концепти. Проте не рідко журналісти віднаходять у 

реальності факти, що є одиничним явищем, але після оприлюднення 

починають рости з геометричною прогресією. 

У той же час, особливо під час війни, журналіст хайпує від 

інформаційної дійсності. Він може зробити цю дійсність особливою, свій 

текст ексклюзивним, а себе відомим. Дуже тонка межа, яку подекуди 

перетинають медійники, через не розуміння військової журналістики, між 

особистим етичним кодексом журналіста та професійною компетентністю 

медійника. Тобто у воєнний час амбіції журналіста можуть зробити йому 

погану послугу. І здавалося б, звичайний мирний контент мав би 

надзвичайний резонанс, а у військовий час може зашкодити життю багатьох.  

Наразі соціальна дійсність формує нового журналіста, який повинен 

бути журналістом дослідником, якому в свою чергу потрібен час, умови, 

знання. Такий журналіст покликаний не лише правдиво, достовірно, 

об’єктивно відображати інформацію, але й, у той же час, усвідомлювати 

зміст соціальних факторів дійсності. Аудиторії важливий сам факт, що був у 

полі уваги, а журналіст ставить уже на перше місце постулат – «не 

нашкодь».  

Як ми можемо спостерігати, сьогодні важливого значення набуває 

етичний кодекс українського журналіста, дотримання якого позбавить 

журналіста від хайпової хвилі та сенсаційних сюжетів. На жаль, перші 

паростки воєнної журналістики були, м’якокажучі, невдалими. Важливість 

збереження людських життів першочерговий обов’язок журналіста. 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/389-19#Text
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Таким чином журналістський текст стає, з однієї  сторони, кінцевим 

продуктом інформаційного виробництва журналіста, а з іншого – є 

проміжний результат для усвідомлення його суспільною думкою. Тут і 

постає питання про ступінь корисносні та потрібності інформації, мірі 

доступності, детальності, достовірності. На цьому етапі варто журналісту 

оцінити якість, результат його текстотворчості з його впливом на життя 

суспільства, як моральне, так і фізичне[5]. Тут ми говоримо про місця 

вибухів та життя мирних людей, які знуйнували ці вибули. А також про 

локаційну специфіку прифронтових територій. 

Саме тому дослідження ефективності журналістської діяльності, як би 

воно не вимірювалося, завжди повинно мати підґрунтя у вигляді 

напрацьованих не у теорії, а у реальності, апробованих на практиці 

методологічних принципів соціальної дійсності та компетентної фахової 

діяльності та етичних засад журналістики. 
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