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РОЛЬ ВЛАСНОЇ НАЗВИ У СКЛАДІ РЕКЛАМНОГО ТЕКСТУ

Онімія, як сукупність власних назв, займає особливі позиції серед мовних знаків загалом. 
Власні назви, що розглядаються в роботі, відносяться до класу онімів, що найбільш актив-
но поповнюються останніми десятиліттями через економічні, культурні та соціальні зміни в 
суспільстві, – до прагматонімів. Особливий інтерес представляють власні назви у складі ре-
кламних текстів.

Рекламний текст переважно містить у своєму складі власні назви. Його вибір продиктова-
ний такими особливостями дослідження:

1)	 рекламний текст – відображення соціально-економічних, духовних пріоритетів су-
спільства, що особливо актуально у періоди соціальних трансформацій;

2)	 реклама – елемент культури, для неї характерне відображення та інтерпретація ідеалів, 
цінностей, соціальних орієнтацій. Реклама є помітним постачальником зразків соціальної по-
ведінки та мовних орієнтирів насамперед для молодих носіїв мови;

3)	 значення власного імені у рекламному тексті як цілісної комунікативної одиниці до-
сить велике: це насамперед слова, у яких закодована певна інформація, яка несе реципієнту 
сенс рекламного повідомлення.

На думку досліжників, використання власних назв у рекламних текстах як головному 
компоненті передачі змісту при рекламній комунікації може вплинути на ефективність, але 
співвідношення має нюанси та залежить від різних факторів, включаючи контекст, цільову 
аудиторію та загальну маркетингову стратегію [1–3].

До позитивних рис можна віднести такі, як-от:
–	 Персоналізація: використання власних назв (особливо власних імен) може створити 

відчуття персоналізації, змушуючи аудиторію відчувати, що повідомлення створено 
спеціально для них. Це може посилити взаємодію та більше резонувати з окремими 
споживачами.

–	 Знайомство з брендом: власні назви, особливо ті, що пов’язані з відомими брендами 
чи продуктами, можуть посилити знайомство бренду. Це особливо ефективно, коли 
бренд має позитивну репутацію.

–	 Вибудовування стосунків (при персоналізації звернення до представників цільової 
аудиторії): звертання до людей їхніми власними іменами може сприяти побудові сто-
сунків, зміцненню зв’язку між брендом і споживачем.

При вживанні власних назв при рекламній комунікації необхідно враховувати культурну 
чутливість, тобто ефективність використання власних імен може відрізнятися в різних куль-
турах. У деяких культурах звертання до людей по імені цінується, тоді як в інших це може 
сприйматися як надто фамільярне або неформальне.

Також вплив використання власних імен може відрізнятися залежно від цільової аудито-
рії. Молодша демографічна група, наприклад, може позитивно відреагувати на більш нефор-
мальний та персоналізований підхід, тоді як старша демографічна група може віддати перева-
гу більш традиційному тону.

Природа продукту чи послуги може впливати на доцільність використання власних назв. 
У деяких випадках це може бути більш ефективним для предметів розкоші або персоналізо-
ваних предметів, тоді як в інших випадках може підійти більш загальний підхід (наприклад, 
для реклами сегменту недорогих товарів масового вжитку).

До негативних рис застосування власних назв у рекламних текстах можна віднести такі, 
як-от:
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–	 Фамільярність: надмірне використання власних імен, особливо недоречне, може при-
звести до сприйняття надмірної фамільярності, потенційно відчужуючи деяких спо-
живачів, які віддають перевагу більш офіційному тону.

–	 Питання конфіденційності:в епоху збору особистих даних і можливого використання 
подібної особистої інформації деяким людям може бути незручно транслювати їхні 
імена в рекламі. Повага до приватного життя має вирішальне значення для збережен-
ня довіри.

Дослідження ефективності маркетингу та реклами часто досліджують вплив персоналі-
зації, яка може включати використання власних імен. Висновки можуть бути різними, але в 
багатьох випадках добре виконана персоналізація асоціюється з позитивними відгуками спо-
живачів, зокрема з вищим рівнем залучення та конверсії.

Хоча існує позитивна кореляція між використанням власних імен і ефективністю рекла-
ми, маркетологам важливо ретельно враховувати контекст, цільову аудиторію, культурні чин-
ники та міркування щодо конфіденційності. Персоналізацію слід використовувати з розумом 
і відповідати загальному іміджу бренду та маркетинговій стратегії. Тестування та вимірю-
вання реакції на різні підходи може допомогти маркетологам вдосконалити свої стратегії для 
досягнення оптимальної ефективності.

Для власної назви – прагматоніма – у складі рекламного тексту вагомою є сукупність та-
ких компонентів, як:

1) так званої «психічної» семантики, тобто різного роду асоціацій, що пов’язані у підсвідо-
мості мовця/представника цільової аудиторії з означуваним суб’єктом/брендом,

2) мовних конотацій (стилістичне, емоційне, експресивне, соціальне забарвлення оніма),
3) фонових знань (культурно-історична семантика оніма).
На нашу думку, це обумовлено основним призначенням власної назви у рекламній кому-

нікації – містити в собі концентрацію всієї рекламної концепції, бути її ключовим словом, а 
також стати пресуппозицією будь-якої іншої інформації.

Власні назви в принципі можуть бути зрозумілі як деякий, хоча і дуже вузький, та зате 
єдиний канал комунікації в людському суспільстві, причому як в просторі, так і в часі. Це тео-
ретичне положення особливо стосується саме прагматонімів, власних назв в рекламно-інфор-
маційному просторі, оскільки за їх вживанням можна визначити ціннісні, соціальні, культу-
рологічні пріоритети соціуму, та й власне часовий проміжок, про який йдеться. Зміна складу 
власних назв в рекламному тексті свідчить про стан/зміни публічних смаків, про моду, про 
культурні ідеали науки, про пріоритети в системі цінностей, про популярність певних реалій, 
назви яких використовуються як іменні основи.
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