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ДЕМОКРАТИЗАЦІЯ МОВЛЕННЄВИХ НОРМ ЯК АТРИБУТ 
СУЧАСНОГО УКРАЇНСЬКОГО РЕКЛАМНОГО ТЕКСТУ

Попри зростаючу роль візуального контенту у сприйнятті й осмисленні/за-
своєнні інформації сучасною людиною, текст залишається найдосконалішим ін-
струментом передачі інформації.

Рекламний текст є складним медійним комунікаційним конструктом, котрий 
вміщує різні смислові блоки, що певним чином переплетені між собою й утво-
рюють інтегровану смислову цілісність.

Основною властивістю будь-якого тексту є його здатність містити нову ін-
формацію й передавати її за допомогою «текстобудівних» компонентів, адже 
при побудові та декодуванні тексту, зокрема комерційного плану, мовець вза-
ємодіє не з мовою як такою, а зі знанням [3]. Адекватне сприйняття тексту 
забезпечується як змістом виражених у ньому елементів та його зв’язків, а 
й загальними установками продуцента і реципієнта, так званим загальним 
фоном знань.

При побудові тексту продуцент повинен вибрати певні слова, словосполу-
чення, у тому числі сформувати речення, які, своєю чергою, утворюють надфра-
зові єдності, так, щоб повідомлення було адекватно сприйнято реципієнтом.

Зниження загальної мовленнєвої культури, демократизація мовленнєвих 
норм і віддзеркалення цих процесів в мові рекламі, що динамічно оновлюється і 
розвивається, – очевидні й взаємообумовлені речі.

Однією з причин такого стану можна назвати «мімікрію під споживача»: 
комунікатор говорить мовою реципієнта з метою підвищення результативнос-
ті процесу комунікації. Це явище характерне для масової комунікації загалом. 
Так, наприклад, частково виправдане використання сленгізмів (детальніше: [2]), 
жаргонізмів в рекламних текстах найчастіше для молодіжної цільової аудиторії:

Лазолван Не прокашляй особливі моменти
Сосиска вариться – матуся не париться Сосиски Нямські від Глобино
Продавці топчик – ціни горобчик Маркетплейс Prom
Comfy Намбер ван по домашнім гаджетам
Розетка Відгуки від тих, хто шарить
Pepsi Вривайся у свята на драйві
М&М’s – відпадні, шоколадні!
БОМБА РАКЕТА (магазин розливного пива)
Beer mix – це кльовий мікс пива та фруктів. Освіжись, насолодись, розслабся!
Ульотний розпродаж на всю техніку. Фокстрот
Comfy Годі юзати мамині сервізи Готуємо романтичну вечерю Знижки до 

-50 % на посуд
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Останнім часом спостерігається збільшення кількості рекламних повідо-
млень, у яких використовується знижена лексика (просторіччя, вульгаризми, 
евфемізми до обсценної лексики чи навіть нецензурні лексеми із відповідно про-
пущеними літерами).

До прикладу, реклама у грудні 2024 року у застосунку «Тривога»: «Повернись 
живим РЕБНЕМО ТАК РЕБНЕМО Донать на посилення ППО» (проєкт від Фонду 
«Повернись живим» і Нова пошта: «Щоб збити ворога з пантелику і захистити 
ППО, Фонд «Повернись живим» і Нова пошта забезпечать військових засобами 
радіоелектронної розвідки та радіоелектронної боротьби (РЕБу і РЕРу), модерні-
зованими FPV-дронами, безперебійним/захищеним зв’язком і транспортом» [1].

Ще подібні приклади:
Новорічні подарунки в Ельдорадо Ціни просто ЗАКУПИСЬ! (телереклама, ін-

тернет банери)
Flint з ними! Сухарики Flint (зовнішня реклама)
Квас ТАРАС білий Освіженний мен (телереклама)
Йй…оперний театр! Седаристон – німецька формула рівноваги (телереклама)
Для адекватного сприйняття рекламного повідомлення необхідний збіг фо-

нових знань його творців і реципієнтів, тобто має бути взаємне знання реалій. 
Отож ідеалом мовної комунікації постає максимальне уподібнення комуніката 
й комуніканта рекламної комунікації. Крім того, при актуалізації тексту у сві-
домості реципієнта обсяг інформації тексту зазнає змін, зумовлених творчим та 
інтелектуальним потенціалом цього реципієнта.

У процесі виробництва тексту продуцентом і розуміння його реципієнтом 
автор тексту оперує не тільки мовними даними. Мова як знакова система вияв-
ляється складно переплетена зі знаннями про світ, а свою мовленнєву діяльність 
мовець подає крізь призму особистих думок, переконань, вірувань. Рекламне по-
відомлення як інформаційний продукт обов’язково поєднує мовні й позамовні, 
експліцитні й імпліцитні засоби, котрі у пропонованому «міксі» дають найкра-
щий результат при впливі на споживача.
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