Лекційний матеріал з дисципліни
ІННОВАЦІЙНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ

Тема 1. Інноваційна діяльність у системі ринкової економіки
1. Економічне зростання та економічний розвиток:
· Визначення та відмінності між економічним зростанням і розвитком.
· Роль інновацій у забезпеченні сталого економічного розвитку.
· Вплив інноваційної діяльності на економічні показники країни.
2. Україна на мапі світової інноватики:
· Порівняльний аналіз України з іншими країнами у сфері інновацій.
· Сучасний стан інноваційної діяльності в Україні.
· Основні проблеми та перспективи розвитку інновацій в Україні.
Тема 2. Класифікація та функції інновацій
1. Типи інновацій:
· Базові інновації: ті, що створюють нові ринки або галузі.
· Поліпшуючі інновації: спрямовані на вдосконалення вже існуючих продуктів.
· Псевдоінновації: зміни, які не приносять значних технологічних або ринкових переваг.
· Підривні та підтримуючі інновації: відмінності між ними та приклади їх застосування в галузі харчових технологій.
2. Функції інновацій:
· Підвищення конкурентоспроможності.
· Забезпечення технологічного лідерства.
· Підтримка стійкого розвитку компаній.
Тема 3. Чинники, що визначають інноваційну діяльність
1. Технологічний поштовх та ринковий тиск:
· Вплив технологічного розвитку на формування інновацій.
· Тиск ринкового попиту як стимул для створення нових продуктів.
2. Джерела інноваційних ідей:
· Внутрішні (дослідження та розробки компаній) та зовнішні джерела (ринкові тренди, наукові відкриття).
· Передумови для успішного інноваційного процесу.
Тема 4. Сутність планування інновацій
1. Система внутрішньофірмового планування інновацій:
· Основні етапи планування інновацій у компанії.
· Внутрішні механізми координації та планування нововведень.
2. Класифікація інновацій:
· За рівнем ринкової новизни: інкрементальні та радикальні інновації.
· За об'єктом застосування: продуктові, процесні, маркетингові, організаційні інновації.
Тема 5. Корпоративні стратегії інноваційного розвитку
1. Активні та пасивні стратегії:
· Порівняння активних стратегій (лідерства, лідерства в технологіях) і пасивних (імітаційних).
2. Соціальний маркетинг та сегментація:
· Використання соціального маркетингу в інноваційній діяльності.
· Диференціація як підхід до створення унікальних ринкових пропозицій.
Тема 6. Зміст та структура інноваційного процесу
1. Етапи інноваційного процесу:
· Від генерації ідеї до комерціалізації продукту.
· Лінійний і системний підходи до інноваційного процесу.
2. Роль управління проектами:
· Методи управління інноваційними проектами на різних етапах життєвого циклу.
Тема 7. Особливості організаційних структур інноваційного підприємництва
1. Форми організації:
· Визначення організаційних структур інноваційного підприємництва.
· Вимоги щодо побудови ефективних структур для впровадження інновацій.
2. Типи організаційних структур:
· Гнучкі та жорсткі структури.
· Переваги використання децентралізованих форм управління.
Тема 8. Основні організаційні структури інноваційного менеджменту
1. Технопарки, бізнес-інкубатори та технополіси:
· Особливості створення та функціонування.
· Роль таких структур у підтримці інноваційних стартапів.
2. Інноваційні мережі та кластери:
· Переваги кластеризації для регіонального економічного розвитку.
· Інтеграція підприємств в інноваційні мережі.
Тема 9. Національна інноваційна система та її елементи
1. Суб'єкти інноваційної діяльності:
· Розробники інновацій, виробники продукції, посередники, держава та споживачі.
· Взаємодія між суб'єктами на всіх етапах інноваційного процесу.
2. Мотивація суб'єктів:
· Механізми державного стимулювання інноваційної діяльності.
· Мотиваційні фактори для бізнесу та споживачів.
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