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Іміджеві права політиків 

 

У сучасному інформаційному суспільстві імідж відіграє ключову роль у 

політичній діяльності, впливаючи на громадську думку, рівень довіри виборців 

і загальний політичний ландшафт. Політики та політичні партії активно 

використовують іміджеві стратегії для формування впізнаваності та 

підвищення своєї популярності. Водночас правові механізми захисту іміджу 

публічних осіб залишаються недосконалими, що зумовлює численні конфлікти, 

пов’язані з дифамацією, маніпуляцією інформацією та використанням іміджу 

без згоди його носія. 

Однією з головних загроз є поширення недостовірної інформації, зокрема 

через соціальні мережі та засоби масової інформації. Фейкові новини, 

дискредитаційні кампанії та викривлене висвітлення діяльності політиків 

можуть мати серйозні наслідки не лише для конкретних осіб, а й бля політичної 

стабільності держави загалом. При цьому, баланс між правом на свободу слова 

та необхідністю захисту репутації та іміджу політиків є складним завданням, 

яке потребує доктринальних досліджень для чіткого правозастосування. 

Додатковий виклик становить використання іміджу політиків у комерційних чи 

політичних цілях без їх дозволу. Це питання стає особливо актуальним у 

контексті передвиборчих кампаній, коли маніпуляції з іміджевими правами 

можуть впливати на хід виборчого процесу. У звʼязку з цим виникає потреба в 

удосконаленні правових норм, які б регулювали захист іміджу політичних 

діячів, встановлювали відповідальність за його порушення та пропонували 

ефективні способи відновлення порушених прав. 

Іміджеві права є складовою немайнових прав особи, які забезпечують 

охорону її зовнішнього сприйняття в суспільстві. Вони охоплюють сукупність 
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правових норм, що регулюють використання, охорону, захист та відновлення 

образу особи в уявленні суспільства. 

Сьогодні в правовій доктрині не склалось єдиного підходу до поняття 

«іміджевих прав». Так, С.В. Ясечко влучно зазначає, що іміджеві права – це, 

насамперед, право конкретної особи на ім’я, псевдонім (нікнейм), власний 

образ, фото- та відеозображення, підпис. До складових іміджу часто належать 

характерні висловлювання, які слугують засобами ідентифікації (1, с. 235). 

Погоджуючись із позицією науковиці, можемо додати, що попри те, що 

іміджеві права належать до немайнових, вони містять значну економічну 

складову. Тому стороннє втручання в імідж є небажаним, оскільки зачіпає як 

немайнові, так і майнові аспекти життя особи. Немайновий вплив проявляється 

у порушенні честі, гідності, особистої ідентичності, втраті довіри до людини, а 

також зниженні довіри до якості товарів чи послуг, які вона надає. Майновий 

вплив виражається у фінансових збитках, зменшенні обсягів продажів або 

втраті ділових партнерів. Отже, іміджеві спори мають суттєве значення, 

оскільки вони можуть одночасно зачіпати як особисту, так і економічну сферу 

життя. 

Законодавство більшості європейських країн передбачає спеціальні 

механізми захисту іміджевих прав. Наприклад, у Франції право на імідж 

розглядається як частина особистих немайнових прав і захищається на рівні 

цивільного права, що надає можливість вимагати компенсацію за незаконне 

використання зображення особи в медіа. Водночас у США підхід більш 

гнучкий: там іміджеві права можуть розглядатись як складова права на 

публічність (right of publicity), що дозволяє особам комерціалізувати своє імʼя 

та образ, при цьому захищаючи їх від несанкціонованого використання в 

рекламних та інших цілях (2). Таким чином, іміджеві права розглядаються як 

сукупність особистих немайнових прав, що охороняють репутацію, зображення 

та інші індивідуалізуючі характеристики особи від неправомірного 

використання та маніпуляцій. 
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Іміджеві права мають важливе значення для політиків, оскільки їх 

діяльність безпосередньо залежить від громадського сприйняття, рівня довіри 

та репутації. Політичний імідж формується під впливом різних чинників, 

зокрема медіа, соціальних мереж, виборчих кампаній та публічних виступів. 

Саме правові механізми захисту іміджу політиків відіграють ключову роль у 

запобіганні дифамації, поширенню недостовірної інформації та маніпуляціями, 

які можуть вплинути на політичну карʼєру та громадську думку. 

Політики часто стають обʼєктами атак з боку опонентів, ЗМІ та 

соціальних мереж, що може призвести до поширення фейкових новин та 

інформаційних маніпуляцій. У Резолюції № 1165 (1998) Парламентської 

Асамблеї Ради Європи, присвяченій праву на недоторканість приватного життя, 

зазначається, що публічними особами є ті, хто обіймає державні посади, 

виконує суспільно значущі функції у сферах політики, економіки, мистецтва, 

соціального життя, спорту чи інших сферах. Відповідно до статей 3, 4 та 6 

Декларації, політики та посадові особи, які займають публічні посади чи 

здійснюють владні повноваження на різних рівнях (місцевому, регіональному, 

національному чи міжнародному), добровільно звертаються до суспільної 

довіри та погоджуються стати обʼєктами публічного політичного обговорення. 

Внаслідок цього вони підлягають ретельному громадському контролю та 

можуть зазнавати жорсткої критики в засобах масової інформації щодо 

виконання свої обовʼязків перед суспільством (3, с.22). Водночас поширення 

відверто неправдивої інформації або тієї, що стосується приватного життя, яка 

шкодить діловій репутації чи іміджу політика, може бути підставою для 

судового захисту. 

Політичний імідж безпосередньо впливає на виборчі кампанії, оскільки 

громадяни роблять свій вибір, орієнтуючись не лише на програми кандидатів, а 

й на їх образ, сформований у суспільстві. Використання іміджу політика в 

чорному піарі або маніпулятивних кампаніях може суттєво змінити 

електоральні настрої. Тому правовий захист іміджу політика має ефективним 
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інструментом у боротьбі із інформаційними атаками та дискредитаційними 

технологіями. 

Одна із ключових проблем правового регулювання іміджевих прав 

політиків – це баланс між свободою слова та правом на захист репутації. У 

демократичних країнах свобода слова гарантує можливість відкритої критики 

державних діячів, однак вона не повинна переростати у наклеп або порушення 

їх особистих немайнових прав та прав інтелектуальної власності. 

Окремої уваги заслуговує питання реклами політиків та політичних 

партій для формування іміджу. Згідно із міжнародною практикою, наприклад, у 

США політична реклама підпадає під регулювання Першої поправки до 

Конституції, що гарантує свободу слова. Проте, у ряді країн Європи існують 

жорсткі обмеження щодо політичної реклами, зокрема платна політична 

реклама на телебаченні заборонена, щоб уникнути нерівності між кандидатами 

з різним рівнем фінансування (4). 

У сучасному політичному процесі, поширення фейкових новин та 

дезінформаційних матеріалів є однією із найпотужніших загроз для іміджу 

політиків. Використання дезінформації з метою дискредитації опонентів є 

проблемою, що вимагає чітких правових механізмів реагування. Використання 

дезінформації з метою дискредитації опонентів є серйозною проблемою, що 

вимагає чітких правових механізмів реагування. Фейкові новини особливо 

активно поширюються в соціальних мережах та комунікаційних платформах, 

що ускладнює їх виявлення та контроль. Так, в ЄС прийнято Кодекс поведінки 

щодо дезінформації, що вимагає від платформ (Facebook, Twitter, Google) 

активного протидії фейковим новинам. 

Таким чином, висока швидкість поширення інформації та анонімність в 

Інтернеті сприяють швидкому розповсюдженню дезінформації, яка може 

негативно впливати на репутацію політичних діячів, спотворюючи їх імідж і 

впливаючи на громадську думку. Тому важливо вживати заходів для охорони 

та захисту іміджевих прав політиків, оскільки це дозволяє не тільки зберігати їх 
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репутацію, але й забезпечувати чесні вибори та публічні дебати, що сприяють 

стабільності та довірі до демократичних інститутів. 
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