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ВСТУП

Дисципліна «ТВОРЧІ СТУДІЇ: РЕКЛАМНИЙ ПРОЄКТ» є однією з дисциплін вибіркового циклу освітньої програми «Реклама і зв’язки з громадськістю», викладається у восьмому семестрі студентам 4-го курсу загальним обсягом 90 годин: 18 лекційних і 24 практичних годин аудиторних занять та 48 годин самостійної роботи. Форма підсумкового контролю – іспит.
Мета дисципліни: комплексне застосування інструментів реклами, PR та інших засобів маркетингових комунікацій при плануванні й реалізації рекламних/ PR/ комунікаційних проектів. 
Завдання курсу:
сформувати знання:
· тенденцій сучасної нативної реклами в межах професійної практики;
· управління креативними процесами у рекламному проєкті.
сформувати уміння:
· раціонально використовувати інструменти реклами, PR та інших засобів маркетингових комунікацій при плануванні й реалізації рекламних/ PR/ комунікаційних проектів для просування конкретних об’єктів;
· формувати доцільний комплекс засобів маркетингових комунікацій для просування конкретних об’єктів відповідно до маркетингової мети рекламодавця.  



Тематичний план дисципліни
	ТЕМА
	Лекції
(год.)
	Практ
(год.)
	Сам. роб.
(год.)

	ТЕМА 1.
	Проблема розмивання межі між рекламою та редакційним матеріалом
	2
	4
	5

	ТЕМА 2.
	Нативна реклама: причини популярності
	2
	4
	5

	ТЕМА 3.
	Нативна реклама: методика роботи
	2
	2
	6

	ТЕМА 4.
	Нативна реклама: методика роботи
	2
	4
	6

	ТЕМА 5.
	Нативна реклама: маркування матеріалу
	2
	2
	5

	ТЕМА 6.
	Нативна реклама: створення спецпроєкту і команди для нього
	2
	2
	6

	ТЕМА 7.
	Стилістика та структуралізм у рекламному креативі
	2
	2
	5

	ТЕМА 8.
	Управління креативними процесами у рекламі
	2
	2
	5

	ТЕМА 9.
	Контент-маркетинг
	2
	2
	5

	Разом
	18
	24
	48





Програма навчальної дисципліни

ПЛАН ЛЕКЦІЙ

Тема 1: Проблема розмивання межі між рекламою та редакційним матеріалом
1. Співвідношення понять адветоріал, нативна реклама, прихована реклама.
2. Етичний аспект використаня нативної реклами.

Тема 2: Нативна реклама: причини популярності
1. Основні тренди в медіа, що створили передумови популяризації нативної реклами
2. Нативна реклама в українських реаліях

Тема 3-4: Нативна реклама: методика роботи
1. Переваги та слабкі сторони нативної реклами
2. Контент видання: поділ на редакційний і комерційний контент. 
3. Комерційний контент: критерії поділу на типи
4. Роль бренду в нативному матеріалі. Глибина інтеграції бренду в комерційний контент. 

Тема 5: Нативна реклама: маркування матеріалу
1. Ідентифікація нативного матеріалу читачем. Маркування як складник нативного матеріалу
2. Варіативність контенту

Тема 6: Нативна реклама: створення спецпроекту і команди для нього
1. Як створити спецпроект: загальні правила
2. Як створити нативний матеріал: роль команди

Тема 7: Стилістика та структуралізм у рекламному креативі
1. Стилістика у рекламному креативі. 
2. Структуралізм у рекламному креативі та його креативні рекламні стратегії і напрямки. 
3. Структуралізм у розробці рекламної концепції товару та рекламного звернення. 

Тема 8:  Управління креативними процесами у рекламі
1. Етапи управління креативними процесами у рекламі. 
2. Креативні дослідження ринку у рекламі та креативна аналітика. 

Тема 9 : Контент-маркетинг
1. Роль контент-маркетингу при просуванні.
2. Основні цілі контент-маркетингу
3. Запуск контент-маркетингу.



ПРАКТИЧНІ ЗАНЯТТЯ

Тема практичних занять 1-2: Етичний аспект використання нативної реклами. Створення концепції й реалізація ролика соціальної реклами (4 год.)

Питання для обговорення: 
1. Дайте характеристику поняттям адветоріал, нативна реклама, прихована реклама. Як вони тлумачаться у вітчизняному науковому і правовому полі?
2. Наведіть приклади суперечливих ситуацій використання нативної реклами в етичному аспекті.
3. Створення концепції й реалізація ролика соціальної реклами від ФЖ:  Соціальна реклама #Вакцинуйся!
Мета ролика: проінформувати про вакцинацію як науково обґрунтовану процедуру, заставити змінити ставлення до проблеми вакцинації. Важливо: лого ФЖ / PR протягом усього ролику.
Тема ролика  - #Вакцинуйся! – Збережи життя!
Створити відео 10-15 секунд із закликом до студентів/молоді замислитися (збереження життя собі й іншим, бути соціально відповідальним тощо), повірити здоровому глузду (для цього необхідна аргументація у ролику наукового, просвітницького характеру із посиланнями на достовірні джерела).
Розмістити ролик у соціальних мережах. Надати посилання на розміщення. Обов’язковий елемент: packshot     #Вакцинуйся!

Тема практичного заняття 3: Реалізація нативних рекламних кампаній (2 год. )

Питання для обговорення: 
1. Дайте характеристику основним трендам, що зумовили популярність нативної реклами у комунікаційному просторі.
2. Як прослідковуються вказані тренди у вітчизняному просторі рекламної комунікації?
3. Розібрати і підготувати пояснення/презентацію (розповісти про рекламну кампанію, знайти приклади рекламних повідомлень, прокоментувати реалізацію нативної рекламної кампанії для вибраних об’єктів) чотирьох  прикладів  нативної реклами з видання :  51 AWARD-WINNING NATIVE ADVERTISING EXAMPLES  (додано у classroom). 

Тема практичного заняття 4: Нативна реклама в українських реаліях (2 год. )

Питання для обговорення: 
1. Конкретизуйте основні тренди в медіа, що створили передумови популяризації нативної реклами (дайте обґрунтовану письмову розлогу відповідь) та труднощі , якими стикнулися вітчизняні фахівці у сфері реклами при створенні нативного контенту.
2. Знайдіть 4 приклади нативної реклами в українських регіональних (не тільки одеських) чи загальнонаціональних виданнях. Аргументуйте, чому вони віднесені до нативної реклами. Знайдіть інформацію по цьому виданню щодо вартості розміщення рекламного матеріалу.

Тема практичних занять 5, 6, 7: Створення проєкту нативної реклами для організації, що є базою написання бакалаврської роботи (6 год. )

Питання для обговорення: 
1. Дайте характеристику перевагам та слабким сторонам нативної реклами.
2. Поясніть поділ контент видання  на редакційний і комерційний контент. 
3. Охарактеризуйте критерії поділу на типи комерційного контенту. 
4. Висвітліть роль бренду в нативному матеріалі. Поясніть глибину інтеграції бренду в комерційний контент. 
5. Створіть проєкт нативної реклами для організації, що є базою написання бакалаврської роботи
Етапи:
1) Провести ситуаційний аналіз для об’єкту просування і організації – бази написання БР.
2) Виокремити цінності, пов’язані з об’єктом просування. Виокремити т.зв. «вірус», яким хотіла б поділитися цільова аудиторія.
3) Виписати мету і рекламну ідею, що ляже в основу нативного матеріалу.
4) Скорелювати мету кампанії, цінності організації й ті «зачіпки», які будуть цікавими для споживачів, - знайти ідею, що ляже в основу нативного матеріалу.
5) Познайомитися із можливими формами втілення нативного матеріалу про організацію (її товари/послуги), що є базою написання бакалаврської роботи, на сайті видання Na chasi https://nachasi.com/media-kit/
Кожен крок аналізу описати, подати у структурованому письмовому вигляді з обґрунтуванням кожної тези.
6) Створити 2-3 нативні реклами для організації, що є базою написання бакалаврської роботи, використавши усі попередні етапи проєкту.
Презентувати результати проєкту у вигляді Power Point.

Тема практичних занять 8, 9, 10: Нативна реклама: створення спецпроекту і команди для нього.  Проморолик для PR ФЖ (6 год. )

Питання для обговорення: 
1. Ідентифікація нативного матеріалу читачем. Маркування як складник нативного матеріалу
2. Варіативність контенту
3. Як створити спецпроект: загальні правила
4. Як створити нативний матеріал: роль команди
5. Командна робота: Створення проморолика для PR ФЖ.
Завдання на кожне практичне заняття:
1) Написати сценарій проморолика для PR ФЖ. 
2) Зняти і змонтувати ролик. 
3) Протестувати ролик на логічність і комунікативну ефективність. Оформити остаточний варіант. Презентувати і розмістити у соціальних мережах
Обов’язкові елементи:
· Логотип PR ФЖ протягом усього відео на екрані; 
· [image: C:\Users\Олег\Desktop\КАРАНТИН\4 курс_Творчі студії\Практичні\лого_PR_ФЖ.png]Packshot:
Лого PR  ФЖ 	З нами круто!

Командна робота (по 3 осіб): 
Робочі групи необхідно сформувати самостійно (або формує староста групи).
Окрім остаточного варіанту проморолика, для оцінювання роботи кожний із учасників робочої групи має описати свою частину проекту : 
· думки, 
· робочі варіанти сценаріїв, 
· їх переваги і недоліки, 
· чому вибрані ті чи інші елементи в ролику,
· що вплинуло на вибір остаточного результату, 
· якими інструментами і програмами користувалися, 
· де розміщений проморолик і з яким текстом (постом),
· тощо.
За кожний етап роботи має бути звіт – виконане завдання 

Тема практичного заняття 11. Стилістика та структуралізм у рекламному креативі.  Етапи управління креативними процесами у рекламі (2 год. )

Питання для обговорення: 
1. Стилістика у рекламному креативі. 
2. Структуралізм у розробці рекламної концепції товару та рекламного звернення. 
3. Етапи управління креативними процесами у рекламі
4. Креативні дослідження ринку у рекламі та креативна аналітика. 
5. Після ознайомлення з останніми тенденціями у дизайні (наприклад: https://prodesign.in.ua/2021/03/trendy-dyzajnu-2021-na-yaki-varto-zvernuty-uvagu/), створити, відповідно до трендів та особливостей організації, постер про рекламований об’єкт – організацію-базу для написання БР.
6. Аналогічно створити профорієнтаційний постер для освітньої програми «Реклама і зв’язки з громадськістю», врахувавши колористику усієї візуальної продукції ФЖ і Ad&PR.

Тема практичного заняття12: Контент-маркетинг (2 год. )

Питання для обговорення: 
1. Роль контент-маркетингу при просуванні.
2. Основні цілі контент-маркетингу
3. Запуск контент-маркетингу.
4. Створіть для організації-бази для написання БР 3 матеріли, використавши три різні види контенту:
· Пости в блозі
· Статті
· Книги
· Навчальні матеріали
· Листи
· Ілюстрації та фото
· Вебінари
· Відео
· Керівництва
· Глосарії і словники
· Діаграми і графіки
· Огляди
· Користувацький контент
· Дослідження
· Презентації тощо.
Оформіть контент у стилістиці організації, використавши матеріали попереднього практичного завдання.

Питання до іспиту «Творчі студії»

1. Співвідношення понять адветоріал, нативна реклама, прихована реклама.
2. Етичний аспект використаня нативної реклами.
3. Основні тренди в медіа, що створили передумови популяризації нативної реклами
4. Нативна реклама в українських реаліях
5. Переваги та слабкі сторони нативної реклами
6. Контент видання: поділ на редакційний і комерційний контент. 
7. Комерційний контент: критерії поділу на типи
8. Роль бренду в нативному матеріалі. Глибина інтеграції бренду в комерційний контент. 
9. Комерційний контент: критерії поділу на типи
10. Роль бренду в нативному матеріалі. Глибина інтеграції бренду в комерційний контент. 
11. Ідентифікація нативного матеріалу читачем. Маркування як складник нативного матеріалу
12. Варіативність контенту
13. Як створити спецпроект: загальні правила
14. Як створити нативний матеріал: роль команди
15.  Стилістика у рекламному креативі. 
16.  Структуралізм у рекламному креативі та його креативні рекламні стратегії і напрямки. 
17.  Структуралізм у розробці рекламної концепції товару та рекламного звернення. 
18.  Етапи управління креативними процесами у рекламі. 
19.  Креативні дослідження ринку у рекламі та креативна аналітика. 
20. Контент-маркетинг. Цілі контент-маркетингу.
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· Конспект лекцій (classroom) Джерело: матеріали курсу Нативна реклама» від Платформи масових відкритих онлайн-курсів Prometheus

· Native advertising: a guide for businesses. URL: https://www.ftc.gov/tips-advice/business-center/guidance/native-advertising-guide-businesses. 
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