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ВСТУП

Дисципліна «Зарубіжна реклама і PR» є однією з дисциплін нормативного циклу спеціалізації «Реклама і зв’язки з громадськістю», викладається у шостому семестрі студентам 3-го курсу загальним обсягом 90 годин: 18 лекційних і 26 практичних годин аудиторних занять та 46 годин самостійної роботи. Форма підсумкового контролю – іспит.
Мета дисципліни: засвоєння: студентами основних відомостей про тенденції розвитку зарубіжної реклами і PR, професійних принципів діяльності в галузі реклами та PR. 
Завдання курсу:
сформувати знання:
· тенденцій сучасної зарубіжної реклами та PR, історію їх нормативно-правової бази та принципи регулювання в межах професійної практики;
· норм правового  регулювання  професійних  стандартів  реклами  і  PR  в зарубіжних країнах;
· сутності і змісту, основних положень етичних кодексів міжнародної рекламної та PR- практики як засобу вироблення професійних стандартів, здобутків зарубіжних країн, актуальності їхнього досвіду для України;
·  практики розробки і реалізацій відомих рекламних/комунікаційних кампаній та внеску у розвиток рекламної й PR- індустрії видатних  особистостей у цих сферах.
сформувати уміння:
· аналізувати тенденції сучасної зарубіжної реклами та принципи регулювання в межах професійної практики;
· характеризувати основні напрями формування і розвитку реклами в історико- культурологічному аспекті;
· порівнювати норми правового регулювання професійних стандартів реклами і ПР в зарубіжних країнах;
· оцінювати   практику   розробки   і   встановлення:   принципів   та   стандартів рекламної та ПР діяльності в зарубіжних країнах.



Тематичний план дисципліни
	
ТЕМА
	Лекції
(год.)
	Практ(год.)
	Сам. роб.
(год.)

	ТЕМА 1.
	Місце реклами і PR в міжнародному інформаційному бізнесі
	2
	2
	4

	ТЕМА 2.
	Регулювання міжнародної рекламної діяльності на національному й світовому рівнях
	4
	4
	9

	ТЕМА 3.
	Кодекси міжнародної рекламної практики як засіб вироблення професійних стандартів: набутки зарубіжних країн, актуальність їх досвіду для України
	4
	6
	10

	ТЕМА 4.
	Зарубіжні практики реклами і PR: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії
	2
	4
	7

	ТЕМА 5.
	Відомі рекламні/комунікаційні кампанії як соціокультурний феномен
	4
	6
	10

	ТЕМА 6.
	Національні особливості зарубіжної реклами і PR
	2
	4
	6

	Разом
	18
	26
	46



Програма навчальної дисципліни

ТЕМА 1. Місце реклами і PR в міжнародному інформаційному бізнесі (2 год.)
1. Реклама і PR  на міжнародному  ринку інформаційних продуктів та послуг
2. Тенденції розвитку  світової рекламної й PR- індустрії
Тема практичного заняття 1: Тенденції розвитку  світової рекламної й PR- індустрії  (2 год.)
Питання для обговорення: 
1. Які основні виробництва галузі інтелектуальної власності пов’язані з рекламою та PR?
3. Обґрунтуйте місце реклами і PR  на європейському  ринку інформаційних продуктів та послуг.
4. Охарактеризуйте тенденції розвитку  світової реклами. 
5. Охарактеризуйте тенденції розвитку  світових PR.

ТЕМА 2 Регулювання міжнародної рекламної діяльності на національному й світовому рівнях   (4 год.)
1. Державне регулювання реклами: досвід країн ЄС
2. Система рекламного саморегулювання в країнах ЄС
3. Проблеми вітчизняного регулювання рекламної та PR-діяльності. 
4. Регулювання соціальної реклами: зарубіжний досвід
Тема практичних занять 2-3: Державне регулювання реклами: міжнародний досвід. Саморегулювання рекламної сфери  (4 год.)
Питання для обговорення: 
1. Американський та європейський досвід регулювання маркетингових комунікацій
2. Досвід Великої Британії  у державному регулюванні реклами
3. Досвід Франції  у державному регулюванні реклами
4. Система рекламного саморегулювання в країнах ЄС
5. За джерелами [8], [11], [15-17]   написати реферати вказаних статей.

ТЕМА 3 Кодекси міжнародної рекламної практики як засіб вироблення професійних стандартів: набутки зарубіжних країн, актуальність їх досвіду для України (4 год.)
1. Етичні кодекси країн Європейської Співдружності
2. Кодекси як засіб саморегулювання рекламної діяльності в країнах Євросоюзу на міждержавному рівні. Кодекси міжнародних неурядових організації.
3. Кодекси Міжнародної торгової палати (МТП), їх роль у саморегулюванні реклами
4. Положення Кодексу професійних стандартів Американського товариства паблік рилешнз.
5. Концептуальні положення Кодексу професійної поведінки Міжнародної Асоціації зі зв'язків із громадськістю щодо особистої та професійної чесності PR -спеціаліста.

Тема практичного заняття 4-6. Кодекси міжнародної рекламної практики як засіб вироблення професійних стандартів (6 год.) 
Питання для обговорення: 
1. Охарактеризувати етичні кодекси країн Європейської Співдружності
2. Чому кодекси можуть функціонувати  як засіб саморегулювання рекламної діяльності в країнах Євросоюзу на міждержавному рівні?
3. Навести приклади кодексів міжнародних неурядових та комерційних організацій, подавши текст кодексів.
4. Яку роль відіграють Кодекси МТП у саморегулюванні реклами?
5. Дати загальну характеристику положення Кодексу професійних стандартів Американського товариства паблік рилешнз.
6. Дати загальну характеристику концептуальним положенням Кодексу професійної поведінки Міжнародної Асоціації зі зв'язків із громадськістю щодо особистої та професійної чесності PR -спеціаліста.
7. Порівняти кодекси професійної етики за визначеними у таблиці критеріями (додатковий матеріал на аудиторному занятті)

ТЕМА 4 Зарубіжні практики реклами і PR: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії (2 год.)
1. Американські теоретики й практики реклами (Лео Барнетт, Джорж Лоїс, Білл Бернбах, Клод Хопкінс)
2. Британські спеціалісти у сфері реклами і PR (Алан Паркер, рекламне агентство «Saatchi@ Saatchi», BBH, AMV, BBDO)
3. Французькі спеціалісти у сфері реклами і PR (Марсель Блестайн  (Publicis), Жак Сегела (Euro RSCG), рекламне агентство TBWA).

Тема практичного заняття 7-8. Зарубіжні практики реклами і PR: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії (4 год.)
Використавши джерело [Тангейт М. Всемирная история рекламы / Марк Тангейт; Пер. с англ. – 2-е изд. – М.: Альпина Паблишер, 2015. – 270 с.], підготувати доповідь з електронною презентацією на 5-7 хвилин за вказаними вище питаннями, вибравши один об’єкт (кількість слайдів – не менше 15). В презентації зазначити предмет доповіді, основні професійні досягнення, відомі проекти, особливості рекламної творчості, ілюструючи теоретичні викладки прикладами рекламних повідомлень.

ТЕМА 5 Відомі рекламні/комунікаційні кампанії як соціокультурний феномен (4 год.)
1. Рекламні кампанії часів Великої депресії в США 
2. Зарубіжні комунікаційні кампанії середини ХХ ст. 
3. Зарубіжні комунікаційні кампанії середини 80-х рр.. ХХ ст.
4. Вплив медіа-революції, глобалізації та економіки на американську та європейську рекламу 1990-х рр.
5. Інтегровані маркетингові комунікації при просуванні сучасних торговельних марок (спонсоринг, РР, ЕМ, адвергеймінг).

Тема практичних занять 9-11. Відомі рекламні/комунікаційні кампанії як соціокультурний феномен (6 год.)
Питання для обговорення: 
1. Які особливості мали рекламні кампанії часів Великої депресії в США?
2. Чим відрізнялись кампанії середини і кінця ХХ ст. ? Які підходи до просування використовувались?
3. Чому сучасні комунікаційні кампанії використовують концепцію інтегрованих маркетингових комунікацій при просуванні сучасних торговельних марок?
4. Підготувати презентацію про відомі комунікаційні кампанії кожного історичного періоду (кількість слайдів – не менше 20), вказавши також загальні особливості/тенденції розвитку реклами й PR у вказаний час.
5. Підготувати презентацію про відому торговельну марку, при цьому обов’язково проаналізувавши загальні особливості її рекламних та PR-кампаній (кількість слайдів – не менше 25). Також зазначити: 1) засновників, 2) історію заснування, 3) відомі комунікаційні кампанії, 4) основну стратегічну ідею марки.

ТЕМА 6.  Національні особливості зарубіжної реклами і PR (2 год.)
1. Специфіка латиноамериканської реклами.
2. Особливості японських і китайських  реклами і PR 
3. Австралійські реклама і PR.
Тема практичного заняття 12-13. Національні особливості зарубіжної реклами і PR (2 год.)
Підготувати презентації (кількість слайдів – не менше 10) про:
1. Національні особливості реклами і PR Іспанії.
2. Національні особливості реклами і PR Бразилії й Аргентини.
3. Національні особливості реклами і PR Японії.
4. Національні особливості реклами і PR Китаю.
5. Національні особливості австралійських реклами і PR.
6. Національні особливості південноафриканських реклами і PR
7. Національні особливості реклами і PR Німеччини.
8. Національні особливості реклами і PR Нідерландів.

Самостійна робота
	№
	Назва теми. Завдання
	Кількість годин

	1
	Науковий підхід до реклами Клода Хопкінса.
	4

	2
	Теорія УТП Росера Рівса
	9

	3
	Внесок у рекламну індустрію Раймонда Рубікама
	10

	4
	Мережеві рекламні агентства 
	7

	5
	Канський фестиваль реклами 
	10

	6
	Інновації у комунікації зі споживачем: агентства майбутнього 
	6

	
	Разом 
	46



Питання до іспиту
1. Реклама і PR  на європейському  ринку інформаційних продуктів та послуг
2. Тенденції розвитку  світової рекламної й PR- індустрії
3. Основні виробництва галузі інтелектуальної власності, пов’язані з рекламою та PR
4. Місце реклама і PR  на європейському  ринку інформаційних продуктів та послуг.
5. Державне регулювання реклами: досвід країн ЄС
6. Система рекламного саморегулювання а країнах ЄС
7. Проблеми вітчизняного регулювання рекламної та PR-діяльності. 
8. Регулювання соціальної реклами: зарубіжний досвід
9. Європейський досвід регулювання маркетингових комунікацій
10. Досвід Великої Британії  у державному регулюванні реклами
11. Досвід Франції  у державному регулюванні реклами
12. Етичні кодекси країн Європейської Співдружності
13. Кодекси як засіб саморегулювання рекламної діяльності в країнах Євросоюзу на міждержавному рівні. Кодекси міжнародних неурядових організації.
14. Кодекси Міжнародної торгової палати (МТП), їх роль у саморегулюванні реклами
15. Положення Кодексу професійних стандартів Американського товариства паблік рилешнз.
16. Концептуальні положення Кодексу професійної поведінки Міжнародної Асоціації зі зв'язків із громадськістю щодо особистої та професійної чесності PR -спеціаліста.
17. Американські теоретики й практики реклами: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії
18. Британські спеціалісти у сфері реклами і PR: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії
19. Французькі спеціалісти у сфері реклами і PR: внесок у розвиток рекламної й PR- індустрії
20. Рекламні кампанії часів Великої депресії в США (Lucky Strike, Camel, Coca-Cola, Pepsi-Cola
21. Комунікаційні кампанії середини ХХ ст. (DeBeers, Doublemint,  Schwepps, M&Ms, Marlboro, Rolls-Royce, Volkswagen)
22. Зарубіжні комунікаційні кампанії середини 80-х рр.. ХХ ст.
23. Вплив медіа-революції, глобалізації та економіки на американську та європейську рекламу 1990-х рр.
24. Специфіка латиноамериканської реклами.
25. Національні особливості реклама і PR Японії.
26. Національні особливості реклама і PR Китаю.
27. Національні особливості австралійських реклами і PR
28. Національні особливості реклама і PR Іспанії.
29. Національні особливості реклама і PR Бразилії.
30. Національні особливості реклама і PR Німеччини.
31. Національні особливості реклама і PR Нідерландів
32. Канський фестиваль реклами: історія й сучасність.
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