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СОЦІАЛЬНА РЕКЛАМА 

 В УМОВАХ ВОЄННОГО СТАНУ В УКРАЇНІ 

Реклама – потужний інструмент комунікації, який дозволяє передати 

повідомлення, створити образ та спонукати до дії, що допомагає підприємствам, 

брендам виділитися та залучити увагу споживачів. Історія розвитку соціальної 

реклами починається у 1906 році, коли «Американська громадянська асоціація» 

розмістила рекламу, що закликала захистити Ніагарський водоспад від 

шкідливих дій електричних компаній [1]. Після Другої світової війни 

з’являються сучасні форми соціальної реклами, її активно використовують 

церква, медичні установи, навчальні заклади, як своєрідні ліки, що вживаються 

для профілактики хвороб суспільства [1]. 

В той час і в нашій країні почала розвиватися соціальна реклама. Саме цей 

етап можна віднести до радянського періоду її розвитку. Він та сучасний етап 

різняться в своїх завданнях, підходах до впливу на суспільство, в цінностях, 

технологіях та соціокультурному контексті. Сьогодні реклама спрямована на 

підвищення емоційного зв'язку з аудиторією, використовує сучасний візуальний 

дизайн, глибокі історії та відвертість у подачі інформації, її тематика та форми 

більш різнопланові. Радянська реклама характеризувалася формальним, 

пропагандистським підходом, з акцентом на комуністичній ідеології. Однак, 

існують певні схожості: вплив на громадську думку та поведінку, підтримки 

певних цінностей чи ідеологій. У наші дні соціальна реклама являє собою новий 

затребуваний елемент культури XXI століття, вид соціальної діяльності, 



актуальний для сучасного суспільства. Підтвердження цього – поява поняття 

«соціальна реклама» в редакції Закону України "Про рекламу" від 2003; 

проведення фестивалів і конкурсів соціальної реклами [4]. 

Цей вид реклами став об’єктом вивчення представників різних наукових 

галузей. З’явилися роботи українських науковців: А. Лященко, В. Осаула, Д. 

Олтаржевського, О. Сватенкова, А. Стрелковської та ін. М.О. Докторович 

визначає соціальну рекламу як «вид комунікації, орієнтований на залучення 

уваги до актуальних проблем суспільства та його моральних цінностей» [7]., Т. 

Шальман, громадський діяч пише: «мета соціальної реклами досягається шляхом 

створення рекламних звернень, в яких пропагується те чи інше позитивне явище, 

або розповідається про наслідки негативних звичок та явищ» [2]. 

Головний редактор журналу «Практична психологія та соціальна робота» 

О. Губенко у 2009 році проаналізував розвиток соціальної реклами в Україні. Таа 

дійшов висновку, що 52% українців узагалі не знають, що таке соціальна 

реклама. З тих, кому відоме таке поняття, лише 15% вважають, що вона потрібна 

[6, с. 194]. Виявляється, що роль соціальної реклами, у якості засобу поширення 

інформації, освітньої діяльності, формування національної ідентичності, 

формування позитивних соціальних навичок на початку 2000-их років в Україні 

була недооцінена, а її потенціал не використано, на жаль.  

Історичні події а Україні 2013-2014 року створили необхідність звернення 

до патріотичної соціальної реклами. Окремі ролики того періоду «Зігрій солдата 

в зоні АТО», «Війна ближче, ніж здається» та інші набули популярності серед 

населення та отримали визнання на різних світових платформах. 22.02.2022 року 

разом з українським народом весь світ побачив криваве обличчя російського 

диктатора та його «олов’яних солдатиків». Вже зараз можна побачити роль 

соціальної реклами, що з'єднує всі верстви суспільства навколо спільних 

цінностей та завдань, плєкає почуття гордості за наших захсників, бережного 

ставлення до історії, культури, традицій, «створює атмосферу, моду, на все 

українське; популяризує та поширює суспільні ідеї щодо розв'язання 

національних проблем; формує готовність активно діяти на благо країни» [3].  



Ще одна форма соціальної реклами під час воєнного конфлікту, набула 

розповсюдження - мурали. Вони відіграють значущу роль у вираженні 

повідомлень та емоцій, мобілізації громадської думки та підтримки 

постраждалих: «Мурали – наша відповідь на російську агресію на культурному 

фронті» [8].  

Результати опитування, щодо ставлення населення до соціальної воєнно-

патріотичної реклами, яке провела українська команда експертів після 

повномасштабного вторгнення рф, (Мал.1), демонструють, що більшість 

вважають доречним нині використовувати в рекламних креативах воєнну тему. 

 

Рис. 1. Результати опитування Г. Петрушина, А. Загродської та ін. 

Отже, респонденти,, в переважаючій більшості приймають сучасну 

соціальну рекламу, як доречну, важливу та невід’єму частину політичних 

процесів в державі й, в подальшому, цінне історичне джерело. Але, з тих 16 % 

опитуваних, які висловили своє негативне ставлення, 56% вважають 

використання війни спекуляцією на емоціях, а 32% наголошують про знецінення 

таким чином заслуг ЗСУ. Пошук шляхів до залучення кожної верстви населення 

в загальні питання є важливим завданням для рекламотворців, яким важливо 

спиратися на дослідження та висновки політологів, соціологів, психологів, 

важливо піднімати широкий спектр актуальних для сьогодення тем: мобілізація, 

патріотизм, підтримка воїнів, що отримали значні пошкодження здоров’ю, 

навички піклування про психічне здоров’я українців питання. Крім того важливо 

вже розробляти та впроваджувати ідеї післявоєнного життя, вирішення 

економічних, соціальних, політичних та інших питань, побудови здорового 

Результати опитування 

Реклама з воєнною темою Воєнні образи як соціальні цілі

Реклама без війни



суспільства, яке зможе підтримати ветеранів, інтегрувати свій досвід в мирне 

життя. Ці питання потребують уваги та подальших досліджень.   

Підсумком проведеного дослідження, є думки, що соціальна реклама є 

інструментом змін, вона має потенціал й актуалізувати проблеми й пропонувати 

шляхи вирішення, представляє собою одночасно інформаційний феномен, вид 

мистецтва, складову соціальної політики, що може створити сприятливе 

середовище для громадянської активності, вирішувати актуальні 

загальнонаціональні питання. Але, цей вид реклами повинен будуватися на 

глибокому розуміння соціальної ситуації, вмінні прогнозувати її розвиток та 

вирішувати актуальні кризи, попереджати негативні сценарії розвитку. 
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