	Тема 1. Світ брендів як концепція постіндустріального суспільства. Бренд - визначення та сутність
 Реферат
1. Глобалізація брендів: поточний стан та перспективи.
2. Крос-культурний аналіз та його можливості для брендингу.
3. Місія бренду та його імідж: загальний та особливий.
4. Особливості формування національного бренду в Україні.
5. Правова основа захисту бренду.
6. Управління торговими марками.



	Тема 2. Бренд-білдінг – розробка бренду 
Реферат
1. Проблема захисту від підробок та моделювання бренду.
2. Бренд як об'єкт створення міфу.
3. Специфіка корпоративного брендингу.



	Тема 3. Brand-development – розвиток бренду 
Реферат
1. Особливості створення лідерів брендів.
2. Спільнота брендів: компоненти спільноти брендів та їх розвиток.
3. Інтернет як нове середовище розвитку бренду: можливості та переваги глобального простору.



	Тема 4. Стратегічне планування комунікацій бренду 
Реферат
1. Принципи інтернет-брендингу. Глобальні стратегії розвитку бренду.
2. Проблема інтелектуальної власності в бренді: елементи торгової марки, що підлягають та неналежному правовому захисту. Принципи правопорядку.
3. Проблема недобросовісної конкуренції та підприємництва: фальсифікація та імітація брендів.
4. Регулювання прав інтелектуальної власності в Україні. Система заходів щодо захисту та захисту брендів.


	Тема 5. Іміджелоі Реферат
1. Професія – іміджмейкер на підприємстві індустрії гостинності.
2. Інструментарій іміджелогії індустрії гостинності.
3. Структура персонального іміджу робітників індустрії гостинності.
4. Вербальний та невербальний імідж у готельно-ресторанному бізнесу.
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	Тема 6. Базова технологія самопрезентації 
Реферат
1. Імідж лідера на підприємстві індустрії гостинності.
2. Корпоративний імідж на підприємствах індустрії гостинності.
3. Особливості корпоративного дрес-коду на підприємствах індустрії гостинності.



