ПРАКТИЧНІ ЗАНЯТТЯ ТА ЗАВДАННЯ НА САМОСТІЙНУ РОБОТУ

ТЕМА 1. СВІТ БРЕНДІВ ЯК КОНЦЕПЦІЯ ПОСТІНДУСТРІАЛЬНОГО СУСПІЛЬСТВА
План:
1. Історія використання брендів. 
2. Основні поняття: товарний знак, торгова марка, бренд. 
3. Бренд-орієнтований маркетинг. 
4. Структура і матриця бренду.
Завдання на самостійну роботу:
1. Дати визначення поняттю «Бренд»
2. Дати визначення фірмовому стилю
3. Перерахувати складові фірмового стилю
4. Дати визначення концепції бренду
5. Перерахувати раціональні та емоційні боку марочної стратегії
6. Що таке харизма марки?
7. Перелічити особливості сильних брендів.

ТЕМА 2. БРЕНД-БІЛДІНГ – РОЗРОБКА БРЕНДУ
План:
1. Ідентичність бренду. 
2. Індивідуальність бренду, сприйняття, асоціації. 
3. Моделі розробки бренду. Ім'я. Дизайн. 
4. Міфологічне коріння брендингу. 
5. Упаковка. Фірмовий знак, логотип, символ. 
6. Вплив глобалізації ринку на бренд-менеджмент. 
7. Основні правила створення сильної торгової марки. 
8. Обов'язки бренд-менеджера і корпоративна культура. 
9. Внутрішній брендинг.
Завдання на самостійну роботу:
1. Перерахувати основні методи створення імені бренду.
2. Перерахувати назви для брендів, які слід уникати.
3. Які основні елементи конструювання імені бренду.
4. Що таке метонімія?
5. Привести приклади звуконаслідування у створенні назви бренду.
6. Перерахувати способи конструювання назв.
7. Що таке композиція, злиття, приєднання у виборі назви фірми?
8. Як впливає ритм і поетичність в назві бренду на його успіх?
9. Привести приклади використання гумору в назвах бренду.

ТЕМА 3. BRAND-DEVELOPMENT – РОЗВИТОК БРЕНДУ
План:
1. Аналіз позиції бренду в ринковій ситуації. 
2. Вплив сегментування ринку на позицію бренду. 
3. Конкурентні переваги. 
4. Методи вивчення ринкової позиції бренду. 
5. Уподобання бренду.
Завдання на самостійну роботу:
1. Що розуміють під товарним ринком.
2. Які особливості товарного ринку Вам відомі.
3. В чому полягає концепція продукту.
4. Назвати основні елементи ринку.
5. Який взаємозв'язок елементів ринку існує.
6. Які існують класифікації продуктів.
7. Що являє собою ринок товарів промислового призначення.
8. Дати поняття споживчих і непромислових товарів.
9. Які особливості ринку споживчих товарів.
10. Як відбувається процес формування товарної політики підприємств.

ТЕМА 4. СТРАТЕГІЧНЕ ПЛАНУВАННЯ КОМУНІКАЦІЙ БРЕНДУ
План:
1. Концепції брендингу. 
2. Моделі марочних стратегій. 
3. Конкурси брендів. 
4. Модель інтегрованого брендингу. 
5. Переваги інтегрованого брендингу на ринку. 
6. Технології створення бренду. 
7. Драйвери сили бренду. 
8. Управління брендом
Завдання на самостійну роботу:
1. У чому полягають особливості ринку послуг.
2. Яка існує класифікація послуг.
3. Як відбувається процес надання послуг.
4. Що являють собою окремі види послуг.
5. У чому проявляється вплив держави в сфері послуг.
6. Які послуги відносяться до нематеріальних, розкрийте їх зміст.
7. Що являють собою послуги, що надаються матеріальним виробництвом.
8. Під впливом яких чинників формується асортимент в сфері послуг.
9. У чому полягає інноваційна політика в сфері послуг.
10. Які комунікації існують на ринку послуг.
11. У чому полягає вплив територіальних чинників на розвиток ринку послуг.

ТЕМА 5. ІНСТРУМЕНТАРІЙ ІМІДЖЕЛОГІЇ
План:
1. Основні поняття. 
2. «Імідж» як базове поняття іміджелогії. 
3. Професія - іміджмейкер. 
4. Інструментарій іміджелогії.
5. Класифікація іміджів. 
6. Структура персонального іміджу. 
7. Вербальний імідж. 
8. Невербальний імідж
Завдання на самостійну роботу:
1. Які цілі і завдання переслідують при дослідженні ринку товарів і послуг.
2. Які методи застосовуються при дослідженні ринку.
3. Яка техніка проведення дослідження товарного ринку.
4. Чи є специфіка в проведенні досліджень ринку послуг, в порівнянні з дослідженням товарного ринку.
5. Як здійснюється планування і організація збору інформації при дослідженні ринку товарів і послуг.
6. Які засоби можуть бути використані в проведенні ринкових досліджень.
7. Назвіть типові стратегії охоплення ринку.
8. Які переваги і недоліки різних стратегій охоплення ринку.
9. Що Ви знаєте про вітчизняний досвід дослідження ринку товарів і послуг.
10. Яка практика дослідження ринку за кордоном.

ТЕМА 6. БАЗОВА ТЕХНОЛОГІЯ САМОПРЕЗЕНТАЦІЇ
План:
1. Імідж лідера. 
2. Корпоративний імідж. 
3. Корпоративний дрес-код. 
4. Впровадження дрес-коду. 
5. Імідж політика. 
6. Публічні виступи. 
7. Історія моди і стилю
Завдання на самостійну роботу:
1. Класифікація методів прогнозування за формою подання результату.
2. Класифікація методів прогнозування у величині періоду попередження.
3. Класифікація методів прогнозування за охопленням дослідження.
4. Які завдання стоять перед прогнозуванням ринку товарів і послуг.
5. Що являє собою метод експертних оцінок.
6. У чому полягають методи аналізу та прогнозування часових рядів.
7. У яких випадках застосовують казуальні методи прогнозування.
8. Які фактори впливають на вибір того чи іншого методу прогнозування.
9. Що означає кількісний та якісний аналіз ринку.
10. Що являє собою прогнозування ринку товарів і послуг.
11. Які існують методи прогнозування ринкових процесів.
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