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МЕДІАТИЗАЦІЯ ЕЛЕКТОРАЛЬНИХ КАМПАНІЙ: 
ВПЛИВ ТЕЛЕБАЧЕННЯ НА ВИБОРИ В ОДЕСІ

Чи впливає телебачення на результат виборів? Реалії «корот-
кого» ХХ століття (за Е. Гобсбаумом) та першої чверті ХХІ століття, 
які у цілому можна назвати «довгим століттям телебачення»,  



70

Політика та демократія в електронному просторі

однозначно дають позитивну відповідь. Наукова оцінка ролі телеба-
чення у електоральних кампаніях є важливою частиною загальної 
оцінки всього виборчого процесу. Це можна пояснити тим, що саме 
телебачення стало основою процесу медіатизації політики у цілому 
та електорального процесу, зокрема. Телебачення не тільки передає 
інформацію, а створює цілісну систему інтерпретації політичної 
реальності. Варто відзначити, що «у структурі інформаційної взає-
модії посткомуністичної епохи телебаченню відводиться роль або 
посередника, медіатора між політичними акторами, або власне 
дійової особи, актора політичного простору. Певною мірою це відо-
бражало посткомуністичні трансформаційні траєкторії українських 
мас-медіа: від функцій «спостерігача» та «інформатора громад-
ськості» середини 90-х років минулого століття до суб’єкта мані-
пуляції громадською думкою на початку нинішнього» [4]. Викоре-
мимо два типи взаємодії телебачення із аудиторією, які впливають 
на вибори: 1) «телебачення для виборців»; 2) «телебачення для 
кандидатів». У взаємодії «телебачення для виборців» журналісти 
не просто інформують виборця щодо тих чи інших кандидатів, але 
й роз’яснюють тим самим виборцям їх права і обов’язки, навчають, 
як ці права захистити. У моделі «телебачення для кандидатів» 
журналісти допомагають спілкуватися з виборцями, транслювати 
їм свої меседжі, інформувати про плани, а також про результати їх 
політичної (партійної) діяльності. 

Конструюючи новини, телебачення формує власний імідж 
неупередженого, незалежного та об’єктивного джерела інфор-
мації. При цьому використовується весь арсенал електоральної 
кампанії: опитування виборців, інформування щодо роботи 
виборчої комісії, висвітлення діяльності різних (альтернативних) 
політичних сил і платформ, розповідь про кандидатів, проблеми 
і інциденти, що відбуваються на виборах, процедура проведення 
самих виборів (процес волевиявлення громадян і оголошення 
результатів виборів). Проте кожна телекомпанія має власника, 
який так чи інакше зацікавлений у певному результаті елек-
торальних змагань. Не є винятком і одеський медіа-простір. 
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Наприклад, напередодні місцевих виборів 2020 року один із попу-
лярних одеських телеканалів «Думська-ТВ» активно просувало 
кандидатів від «ЄС», зокрема – Петра Обухова [1]. В Одесі сфор-
мувався новий, порівняно із радянським періодом, правлячий 
клас – власників телеканалів. Вони використовують телебачення 
задля політичного впливу. Їх впевнено можна назвати медіакра-
тією. Відповідно, «існує загроза медіатизації політики, зведення 
її до рівня мас-медійного шоу з розігруванням смислу та беззміс-
товними діалогами» [4]. До медіакратії можна віднести влас-
ників провідних одеських телеканалів – представників влади та 
бізнесменів. Так, телеканали «Глас», «Плюс», «Град» пов’язують 
із Г. Трухановим, «Думська. TV» із народним депутатом О. Гонча-
ренко, телеканал «Академія» – із Д. Голубовим, «Репортер» із  
С. Ківаловим [3]. «7 канал» із А. Ківаном, медіахолдинг «KDIGITAL.
TV» із О. Козирем, «Перший міський» з В. Немирівським [3]. На 
сьогодні єдиною альтернативою медіакратії, яка спирається на 
телебачення, є медіакратія, яка формується із власників інтер-
нет-ресурсів. У статті журналу «Forbes» з назвою «Social Media 
Could Determine The Outcome Of The 2020 Election» [2] визначено, 
що соціальні мережі не просто впливають на результати виборів, 
а буквально визначають їх. Наразі, соціальні мережі визнано 
найбільш активними джерелами політичної інформації та елек-
торального впливу.
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аразі, коли світ йде «в ногу з часом», з’явилося поняття елек-
тронної демократії, як нове бачення політичного режиму суспіль-
ством. Чи є це «доповненням» до класичного поняття демократії чи 
повністю нова її форма? 

Якщо заглибитися у проблему е-демократії, то можна побачити, 
що вона є «частиною» електронного урядування. А це є одним із 
вагомих чинників перебудови політичної влади та державних 
інституцій, а також спрощує демократизацію суспільства завдяки 
розвитку інформаційних технологій.

Е-демократія є інструментом для оптимізації процесів між 
владою та громадянами і для неї визначальним є голос народу, 
а якщо конкретніше, то сучасною взаємодією голосу народу та влади. 
Е-демократія дозволяє й надалі збільшувати «гучність» голосу тим, 
чиї голоси звучать «тихіше», а також спрощує висловлення своїх 
поглядів через рівноправний вимір. Вона може привести до появи 
більш колективних форм прийняття рішень. 

Першими проявами були е-петиції, е-консультації, е-голосу-
вання тощо. Е-демократія дає прозорість, доступність, швидкість 


